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) , ANEXON." 1
INDICACOES GEOGRAFICAS DE VINHOS VQPRD E VINHOS REGIONAIS
EM PORTUGAL E NO ALENTEJO

Figura n.” 1 — Vinhos e Outros Produtos Vitivinicolas com Denominaciio de
Origem (VQPRD/VLQPRD)

DENOMINACAO DE ORIGEM
AFPPELLATION D ORIGINE
APPELLATION OF ORIGIN

1 B vinho Verde

Hmhﬂquprd.viqp@qurd.mmdmd;% gquardentes bagacsiras &

Note: Y compria vaprd, vigped, vmeprd, sauk- de-vie de vin, mux.dmd-mcdamhmmhmgm
Note: Inchsding qwpsr, qiwpst, gewps:, wine spirits, grape mare spirits and vinegors

Fonte: IVV
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’ ANEXON." 1
INDICACOES GEOGRAFICAS DE VINHOS VQPRD E VINHOS REGIONAIS
EM PORTUGAL E NO ALENTEJO

Figura n.” 2 — Indicacdes Geogrificas (VINHOS REGIONAIS)

1 8 Minho

2 . Tras-os-Montes
3 £ Beiros
Ribatejano

| Estremadura
6 i} Alenfejano

7 . Temas do Sado
8 = Algarve

Fonte: IVV — DIDRP
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ANEXON." 1
INDICACOES GEOGRAFICAS DE VINHOS VQPRD E VINHOS REGIONAIS
EM PORTUGAL E NO ALENTEJO

Figura n.° 3 — Zonas viticolas do Alentejo

.......

Fonte: C.V.RA. - CD {Vinhos do éﬁtejb)- Imagem “Zonas”

PORTALEGRE ‘ BORBA

‘ REDONDO EVORA
' REGUENGOS GRANJA / AMARELEJA
"' VIDIGUEIRA MOURA
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) , ANEXO N.* 1
INDICACOES GEOGRAFICAS DE VINHOS VQPRD E VINHOS REGIONAIS
EM PORTUGAL E NO ALENTEJO

Figura n.’ 4 — Divisdes de Fiscalizacdo Vitivinicola
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Fonte: IVV — Instituto da Vinha e do Vinho
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ANEXO N.” 1
INDICACOES GEOGRAFICAS DE VINHOS VQPRD E VINHOS REGIONAIS
EM PORTUGAL E NO ALENTEJO

Figura n. 5 — Potencial viticola de Portugal Continental (Inventirio das
Superficies Viticolas em 2001)

Inventario Vitivinicola
240.265 ha

4% 8% 1% 14%

28%

“ Minho
B Tras-os-Montes
Beiras

# Ribatejo

# Estremadura
W Terras do Sado
¢ Alentejo

| Algarve

Fonte: IVV

CLXIX



ANEXON.° 2

DADOS ESTATISTICOS
Quadro n.° 1- Inventirio das Superficies Viticolas — Situac¢io 01/09/2002
Regiio Vitivinicola Area (ha)
VQPRD TOTAL
Minho 32,317 34,018
Tras-os-Montes 40,032 69,061
Beiras 39,214 57.405
Ribatejo 771 21,172
Estremadura 1,244 27,246
Terras do Sado 2,673 9,309
Alentejo 8,824 20,760
Algarve 1,612 2,148
Total 126,687 241,119
Fonte: IVV

Quadro n.’ 2- Produgio das Principais Culturas - Portugal

Superficie Produgido
Cultura Anos 2000  2001| 2002 (b) 20000 2001 2002 (b)
ha t

CULTURAS TEMPORARIAS % % % %
Cereais 578411| 493054] 39,31 514796|40,27| 1608153 1297850(11,04{ 1512105(13,35
Leguminosas para Grao 13690, 13241 1,08 12765 1,00 7108 683 0,06 6749 0,06
Batata 57345 49789 3,97] 52597| 4,11| 742588/ 694051 591 781157 6,90
Baterraba Sacarina 7891 5373 043 9040 0,71] 461735 280888 2,39 643858 5,68
Culturas para a Indistria 66892| 55034 4,39 51383] 4,02 925295] 940922 8,01 894608 7,90
ICULTURAS PERMANENTES
Laranja 21368 21575 1,72| 21714 1,70| 255548 222055 1,89 277816 2,45
Macé 21213 21332 1,700 21430 1,68] 226745 264594 2,25 300291 2,65
Péra 12570, 12609 1,01 12706 099 141835 141776 1,21 125035 1,10
Péssego 7149 7007| 056 6723 0,53 63596 26759 0,23  59547| 0,53
\Vinho (a) 214355 216496| 17,26| 216496|16,93| 6452387| 7525490/64,04 6420866/56,69
Azeite (a) 358636| 358751| 28,60 358800(28,07| 249433 3495021 2,97 305000 2,69

Total| 1359520 1254261100 1278450, 100 11134423 11750721 100| 11327032 100

Nota: as produgdes de azeite e leranja correspondem as iniciadas no ano agricola indicado e continuadas no ano seguinte.

(a) Producéo - unidade hl
(b) Dados provisorios

Fonte: INE - Estatisticas Agricolas 2002 - Edicdo de 2003
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ANEXO N.° 2
DADOS ESTATISTICOS

Grifico n.” 1 — Produciio das Principais Culturas — Portugal (superficie)

16,9 &
0510 ¥ 17 4|02 0,71 4,1 1 e

O Cereais H Leguminosas para Grao [1Batata '~ [Bateraba Sacarina ‘
B Culturas para a Industria O Laranja B Maca O Péra '
] Péss_e_gq @ Vinho (a) B 0 Azeite (a)

Fonte: INE - Estatisticas Agricolas 2002 - Edicio de 2003

Grifico n.° 2 — Producio das Principais Culturas - Portugal (Producio)

13,35

56,69 L \
O Cereais B Leguminosas para Grao [ Batata O Baterraba Sacarina ‘
@ Culturas para a Inddstria € Laranja @ Maga OPéra |
MPéssego B Vinho (a) - DAzeite (a) ‘

Fonte: INE - Estatisticas Agricolas 2002 - Edicdo de 2003
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ANEXO N.° 2
DADOS ESTATISTICOS

Quadro n.” 3 - Producie das principais culturas por NUTS Il NO ALENTEJO, em 2001 — (
Superficie e Produ¢io)

Superficie l Producio
NUTS 1T Culturas 2001
ha %o t Yo

CULTURAS TEMPORARIAS
Cereais 29565 81% 630426 41%)|

eguminosas para Grio 1309 0,4% 665 0,04%
Batata 2493 0,7% 31504 2,0%
Culturas para a Industria * 41896 11,5% 195701 12,7%
ICULTURAS PERMANENTES
Laranja 2053 0,6% 18861 1,2%
Maca 514 0,1% 8996 0,6%

éra 207, 0,1% 1398 0,1%

€ssego 636 0,2% 2078 0,1%

inho 18752 5,2% 652233 42%

Tota 36351 1541862

Nota: a superficie de azeite ndo foi estimada, logo ndo foi possivel incluir nesta andlise
* Inclui-se o Tomate ¢ o Girassol
*Fonte: INE - Estatisticas Agricolas 2002 - Edigdo de 2003

Grifico n.” 3 — Producio das principais culturas por NUTS II NO ALENTEJO,
em 2001 — ( Superficie)

I

0’?3‘.1% ) 52%

115% 06% —
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HEPéra OPéssego B Vinho

Fonte: INE - Estatisticas Agricolas 2002 - Edicéo de 2003
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ANEXO N.°2
DADOS ESTATISTICOS

Grafico n.” 4 — Producio das principais culturas por NUTS II NO ALENTEJO,
em 2001 — ( Producio)

|
i 42% 41%

0,1%—'j < -
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Fonte: INE - Estatisticas Agricolas 2002 - Edicdo de 2003
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ANEXO N.°2
DADOS ESTATISTICOS

Grifico n.” 5 — Comercializacio de VQPRD / Sub-Regides (em litros)

0 1000000 2000000 3000000 4000000 5000000 6000000 7000000

O Portalegre l Borba O Redondo [0 Reguengos
M Vidigueira O Evora B Granja/Amareleja [0 Moura

Fonte: C.V.R.A. - Vinhos do Alentejo
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ANEXON.° 2

DADOS ESTATISTICOS

Grifico n." 6 — Producio de Vinho Regional / Sub-Regides (em litros)

2001
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Fonte: C.V.R.A. - Vinhos do Alentejo
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ANEXO N.°2
DADOS ESTATISTICOS

Grifico n.® 7 — Producio de VQPRD / Sub-Regiées (EM LITROS)
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Fonte: C.V.R.A. - Vinhos do Aleniejo
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ANEXO N.° 2
DADOS ESTATISTICOS

Grifico n.” 8 — Peso da populacio Agricola Familiar por NUT I EM 1999 a
nivel Nacional (%)

25,00%1"

20,00%1/ i

15,00%-L —F, L .

10,00%-

5,00%+

0,00%- e : e
Norte Centro LvT ALT ALG Continente

Fonte: Pop. Agri. Familiar: RGA 99, INE; Pop. Total: Estimativas da Populagio Residente 1999, INE.

Grifico n." 9 — Variacio do Volume e do Preco de Base para alguns produtos
agricolas (Variacio em 2003)

23,90%

25,00%

_25, 000/0_ :'-‘5:‘.-"‘ A A e R s P i :
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Fonte:INE
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ANEXON-°2

DADOS ESTATISTICOS
Quadro n.” 4 — Rendimento da Actividade Agricola 2003 (Estimativa) Producio
Vegetal
2002* indices 2003
6 5 Cresc
10° Euros| Volume | Prego | Valor [10° Euros|Ano 02|Ano 03
Culturas
ICereais 389,93 77,6 123,9 96, 374,93 11%| 10%| -4%
Plantas industriais 146,87 93 106 98, 144,77 4% 4%| -1%
Plantas Forrageiras 275,99 84,1 107,1 901 248 59 7% 6%]| -10%
Vegetais e Produtos horticolas 1562,67 99,9 106,2 106} 1657,2 42%| 43%| 6%
Batatas 87,37 943 1229 1159 101,29 2% 3%| 16%
Frutos 713,19 93,6 11 107.,6 767,7 19%| 20%| 8%
\Vinho 462,01 107 100,4 1075 496,44 12%| 13%| 7%
Azeite 58,3 89 1049 934 54,43 2% 1%| -7%
utros produtos vegetais 78 107 100,5 107,5 8,25 0,2%)| 0,2%| 8%
Producéo Vegetal 37 95,5 109  104| 3853,63] 100%| 100%| 4%

* Dados revistos em Setembro de 2003
Fonte: INE Rendimento Agricola 2003 - Estimativa

Grafico n.” 10 — Rendimento da Actividade Agricola (producio vegetal) —

Estimativa 2003

13%

20%

1% 0,2%

10%

O Cereais

7] \ﬂnh_c_:_ B

Fonte:INE
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O Vegetais e Produtos horticolas O Batatas
o Azeite_ _

' OPlantas Forrageiras
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W Outros produtos vegetais
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ANEXO N.°2
DADOS ESTATISTICOS

Grifico n.” 11 — Importincia das Culturas no Rendimento da Actividade Agricola
em comparacio nos anos 2002 e 2003

Cereais Plantas Batatas Vinho Outros

Forrageiras produtos
vegetais
Fonte: INE

Quadro n.” 5 - Grau de Auto-Aprovisionamento * de alguns Produtos em 2002

%
Produtos
Vinho 132,8
Horticolas 152.3
Fruticolas 63,8
Leite 104.8
Bovinos de Camne 63.0
Ovinos e Caprinos 69,4
Cereais (s/arroz) 26,3
Azeite 41,0
Suinos 65,2
Arroz 80,2

Nota: Os produtos estiio ordenados de acordo com o seu peso no valor acrescentado bruto agricola.
(*) [(Produgio)/(Producio+Imp-Exp)|*100
(**) 2001

Fonte: Estatisticas Agricolas 2002, INE
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ANEXO N.°2
DADOS ESTATISTICOS

Quadro n.” 6 — Produc¢io Mundial de Vinho
(em bilhdes de litros/ano)

1° |Franga (5,75)

2° |ltalia (5.16)

3° |Espanha(4,17)

4° | Estados Unidos (2,33)

' 5.° | Argentina (1,25)

6.° |Alemanha (0,98)

7° | Australia (0,80)

8° | Africa do Sul (0,69)

9.° |Portugal (0,67)

10° | Chile (0,64)

11.° |China (0,57)

12.° |Roménia (0,55)

13.° |Brasil (0,37)

14.° |Grécia (0,36)

15° |Hungria (0,30)

Fonte: Wine Institutc — Ano : 2003

Grifico n.” 12 - Portugal No Mundo (Campanha 2001/2002)

Total Mundial / Total World | :
Franga / France -
italia / 1taly SR
Espanha / Spain - -
EUA/ UsA RIS
Argentina / Argentina .
Alemanha / Germany ’
Australia / Australia '
Africa do Sul / South Africa ﬂ
riugal / Portugal = |
Chile / Chile '
0 50.000 1(30:000 150?000 200.000 250000 BOOiOOO
1000 hi

Fonte: IN.V.V
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ANEXO N.° 2

DADOS ESTATISTICOS

Quadro n.° 7 — Produ¢iio de Vinho na Unido Europeia

(em bllhoes de litros/ano)

i1.*  1Franca(5,75)

2° |Italia (5,16)

3° |Espanha (4,17)

4° | Alemanha (0,98)

5.° |Portugal (0,67)

6.° |Grécia (0,36)

Fonte: Wine Institute — Ano : 2003

Grifico n.° 13 - Portugal na Unido Europeia - Campanha 2001/2002

L R T T ST

Franca / France (R

italia / Haly _
Espanha / Spain e e |
Alemanha / Germany -
Portugat / Portugal |

Grecia / Greece ’

Austria / Austria [P
Luxemburgo / Luxembourg g
Reino Unido / UK '
Balgica / Belgium [ ]

0 20.000  40.000

Fonte: CE - DGA

80.000

100.000 120.000

140,000 160.000 180.000
1000 hi
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ANEXO N.°2
DADOS ESTATISTICOS

Grifico n." 14 - Evoluciio da Produciio e Consumo de Vinho na Unido Europeia

1000 hi

350.000
300.000
250.000
200.000
e ——— Producdo / Production
- i s Consumo / Consumption
150.000
100.000
50.000
0 — - :
1998/1993 1999/2000 2000/2001 2001/2002 2002/2003(*)

Fonte: CE - DGA

Quadro n.” 8- Evolucio da Produgiio por Categoria e Cor

: Campanha
Categoria de  1997/1998 1998/1999  1999/00  2000/01  2001/02  2002/03  03/04(**)
Vinho ® 7 & © % r B % B § B % B 71
S5, AL Mg - wL a0 ARG ep 8, 8 90 % B 86 %
VQPRD(*) 44 56 51 M8 45 54 A8 81 42 S8 A4S 5. 4D 60
VLQPRD 91 79 2 W 3 T7T Wl D 68 8L 24 6

Vinho Regional 44 56 43 57 36 64 34 66 38 62 233 6T 33 | 67
Vinho de Mesa 46 54 L4k & 415 55 48 88 41 59 5 9% 42 ¢ 58

Total 41 SO ‘4p %8 41  S9 M B 39 61 3 61 37 63
Nota: T = Tinto, B = Branco

(*) inclui os VEQPRD

(**)Valores provisorios

Fonte: IVV

Grifico n.° 15 — Evolucio da Produ¢io Nacional de Vinho Por Cor

70%71
60%-
50%-
40%-
30%-
20%
10%}

0%

OBranco

E Tinto

1997/908 1998/99 1999/00 2000/01 2001/02 2002/03 03/04 (**)

(**)Valores provisorios
Fonte: [VV
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ANEXO N.°2
DADOS ESTATISTICOS

Quadro n.” 9 - Evolugiio da Producio - Por Categoria

Categoria de

Ticha 96/1997
100061 %

VQPRD(*) 321233
VLQPRD 971 10
Vin. Regional 1355 14
Vin. Mesa 4174 43
Total 9712 10
(*) Inclui os VEQPRD

97/1998 98/1999
1000kl %  1000hl %
Lakl: 21 1.069 29
969 16 842 22
1005 16 564 15
2839 db 1276 34

6.124 we  3.750 100

Campanha
99/2000 00/2001
1000kl % 1000h1 %
2.580 33 2097 31
1166 15 1164 17
1497 19 1342 20
2616 33 2108 31

7.8589 100 6.710 100

01/2002  2002/03 03/04(**)

1000h1 %
2921 38
1.226 16
1.500 19
2.142 27

7.789 100

1000hl %  1000h1 %
1.925 29 2.268
1.010 15 880
1.388 21 1.667
2355 35 2468

6.677 100 7.283

31
12
23
34

100

(**) Valores provisorios
Fonte: IVV

Grifico n.” 16— Evolugiio da Produciio Nacional de Vinho Por Cor

10000+

8000-‘

4000

2000+

(**)Valores provisorios

6000+

04«

4

: -

Fonte: IVV

1996/97 1997/98 1998/99 1999/00

2000/01 2001/02 2002/03 03/04(*")

HVQPRD+VLQPRD
OV. Mesa+V.Regional
H Totais
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ANEXO N.°2

DADOS ESTATISTICOS
Quadro n.° 10 — Produciio por Regiiio Vitivinicola
Regiio Vitivinicola Total/hl VQPRD(*) V.Regional Vinho Mesa
01/02 02/03 01/02 02/03 01/02 02/03 01/02 02/03

Minho 1446 | 83 1355| 819 69 16 23 1
Tras-os-Montes 2210 | 1636 1676 | 1.259 133 | 106 402 | 271
s Douro 1957 | 1412 1667 {1382 97 2 ¢
o Restantes regioes 254 | 224 9 7 3 | 33 209 | 184
Beiras 1390 | 1.102 | 385 337 317 219 509 546
s Diin 651 | 315 378 | 199 104 | 44 169 | 72
« Bairrada 293 | 3 134 W 54 66 117 | 235
e Restantes Regides Beiras 447 417 65 68 159 109 223 239
Ribatejo 592 | 834 52 50 154 | 188 387 | 59
Estremadura 1.162 1.235 65 49 347 367 749 818
Terras do Sado 262 348 82 81 135 | 192 46 74
Alentejo 646 | 594 298 | 284 344 | 298 4 12
Algarve 15 20 6 8 2 3 7 10
Madeira 49 51 48 44 0 0 1 7
Agores 15 21 1 2 0 0 14 20
Total 7789 | 6.677 4.148 | 2934 1.500 | 1.388  2.142 | 2.355

(*) — inclui os VLQPRD, VEQPRD ¢VFQPRD

Fonte: IVV

Quadro n.° 11 - Evolugio da Producio - Por Regidio Vitivinicola

Campanha 1000 hl

Regiiio Vitivinicola

1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2001/02 2002/03 03/04(*)

Minho 508 608 1.237 881 1.446 836 831
Tras-os-Montes 1.332 1.011 1.960 ETES 2.210 1.636 1.934
Douro 1.191 915 1.749 1.460 1.957 1.412 1.722
Rest. reg. Tras-os-Montes 141 96 212 255 254 224 212
Beiras 773 381 1.338 1.202 1.390 1102 1174
Dio 193 121 444 400 651 315 407
Bairrada 339 88 381 316 293 371 307
Restantes Regides das Beiras 241 172 513 485 447 417 461
Ribatejo 1.019 536 854 744 592 834 896
Estremadura 1.590 698 348 1.306 1.162 1.235 1.122
Terras do Sado 352 200 1.514 329 262 348 419
Alentejo 463 241 497 434 646 594 817
Algarve 27 17 23 14 15 20 31
Madeira 52 44 59 62 49 51 49
Acores 9 14 16 22 15 21 10
Total 6.124 3.750 7.844 6.710 7.789 6.651 7.283
(*) Valores provisorios
Fonte: IVV
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ANEXO N.°2
DADOS ESTATISTICOS

Grifico n.” 17 - Evolucio da Producio Nacional de Vinho em Portugal

12.000

10.000

o I o~

2.000

0

1994/95 ‘ 1995/96 ‘ 1996/97 ! 1997/98 ’ 1998/99 11999:2000{201:0!2001lzoomouz‘zoomoos

Campanha

- | —+—Produgo Total |

Fonte: INE

Quadro n.” 12— Evolugiio da Producio e Consumo de Vinho em Portugal - Em
Volume

CAMPANHA PRODUGAO CONSUMO
1996/1997 9.712 5.443
1997/1998 6.124 5.055
1998/1999 3.750 5.048
1999/2000 7.844 4595
2000/2001 6.710 4,697

2001/2002(%) 7.691 4.300

2002/2003(%) 6.677 5.466

1000 hl | (*) Valores Provisorios | Fonte: INE

Grifico n.” 18 - Evolucio da Produciio ¢ Consumo de Vinho em Portugal

12,000 - —
\

10.000
6.000 - ; :

4.000 = ¥

2.000 -+

T | T

1996/1997 1997/1998 1998/1999 1999/2000 2000/2001

——PRODUGAO —#— CONSUMO |

2001/2002(") 2002/2003(")

(*) — valores provisorios
Fonte: INE

CLXXXV



ANEXO N.° 2
DADOS ESTATISTICOS

Quadro n.” 13 — Consumo de vinho no Mundo em bilhdes de litros/ano e em litros
per capita/ano

Consumo no Mundo
(em bilhdes de litros/ano) (em litros per capita/ano)
1° [|Franga (3,45) 1.° JLuxemburgo (63,33)
2° |ltalia (3,08) 2.° |Franca (58,15)
3.° |]Estados Unidos (2,12) 3.° |ltalia (53,44)
4° | Alemanha (1,96) 4° | Portugal (49,96)
5.° |Espanha (1,38) 5° ] Croacia (46,96)
6.° [JArgentina (1,24) 6.° |Suiga (40,73)
7.° JReino Unido (0,91) |7.° ] Espanha (34,61)
8.° [China (0,56) 8.° | Argentina (33,67)
9.° JRussia (0,55) 9.° }Uruguai (32,60)
10.° |Roménia (0,52) 10.°| Eslovénia (31,13)
11.° JPortugal (0,50) 11.°] Austria (29,05)
12.° | Africa do Sul (0,39) 12.° | Dinamarca (29, 05)
13.° | Australia (0,38) 13.°} Grécia (25,91)
14.° |Brasil (0,32) 14.°  Hungria (24,41)
15.° JJapdo (0,31) 15.°| Alemanha (23,63)

Fonte: Wine Institute — Ano : 2003

Grifico n.” 19 - Capitacio do Consumo de Vinho no Mundo na Campanha
2001/2002
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Alemanha / Germany _
Y S Y
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Fonte: Office Iniernacional de la Vigne et du Vin (OIV)
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ANEXO N.°2
DADOS ESTATISTICOS

Quadro n.’ 14 — Consumo de vinho na UE em bilhées de litros/ano e em litros per
capita/ano

o Consumo na Unido Europeia
;j(’@m’sgg-‘-g“i_ig' , de litros/ano) .(emhtms per capita/ano)
1.° []Franga (3.45) Luxemburgo (63,33)
2° |ltalia (3,08) 2." Franga (58,15)
3° |Alemanha (1,96) # S Jltélia (53.,44)
4° |Espanha (1,38) 4° |Portugal (49,96)
5° |Reino Unido (0,91) 5.° |Espanha (34,61)
6° |Russia (0,55) 6.° | Austria (29,05)
7° |Portugal (0,50) 7.° |Dinamarca (29,05)
8° | Grécia (25,91)
9.° | Alemanha (23,63)

Fonte: Wine Institute — Ano ; 2003

Grifico n. 20 - Capitaciio do Consumo de Vinho Na Uniiio Europeia na
Campanha 01/2002

Csrbiango £ Lineniboiig T S R I R
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Fonte: CE-DGA
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ANEXO N2

DADOS ESTATISTICOS

Grifico n.” 21 - Taxa de Variacio da Capitacio do Consumo de Vinho

1997/1998 1998/1959 1999/2000
5% -
0% % S5
5% | —
-10% »n
159
-20% -
25%

Fonte: CE-DGA

2001/2002(*)

Quadro n.° 15 - Balancgo provisério da Campanha 2003/2004

W Portugal / Portugal
ltalia / Italy

& Franca/ France

® Espanha / Spain

® Unido Eurcpeia / EU

1000 hl

Categoria de Vinho VQPRD Vinho de Mesa Total
Existéncias no inicio da campanha (*) 6.257 4.180 10.437
o Produgio 3.130 2.093 5.223
s Comércio - 3127 2.087 5.214
Produgdo 7 3.149 4135 7.283
Importagio ' _ 26 1.274 1300
Disponibilidades 9.432 9.580 19.020
Utilizagio Interna L 1.889 4012 5.900
e Consumo Humano 1.700 3.021 4.721
o Transformagdes 179 981 1.159
v Dediincie 179 911 1.089
e Vinagre 0 70 70
4 Padis _ 10 10 20
Exportagdes 1.040 1.560 2.600
Existéncias no Final da Campanha 6.503 4.017 10.520
'Variagio das Existéncias 246 -163 83

Nota: (*) Incluem 2.825.000 hl de VLQPRD Porto
T= Tinto; B= Branco
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ANEXON°2
DADOS ESTATISTICOS

Quadro n.” 16 — Superficie Viticola nos Cinco Continentes

Séries % Superficie
Continente
76-80 81-85 91-95 1996 1997 1998 1999 Dif. % Total em 1999
Europa 7304 6930 5535 5.153 5089 5041 5037 2267 -3 64%
Asia 1451 1463 1408 1419 1433 1478 1517 66 46 19%
América 944 946 800 822 838 859 870 -74 -78 11%
Africa 443 411 345 310 308 314 323 -120 -27.2 4%
‘Oceénia 71 73 71 8 98 107 135 64 90 205
Total 1021 9.808 8.159 7.792 7.766 7.799 7.883 -2.330 -22.,8 100% |
Fonte: OIV

Grifico n. 22 - Evoluciio da Area viticola mundial no periodo 1996/1999

Superficie Viticola Mundial

7.900

7.880

7.860

7.840
7.820
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_ML—»——F—I__U__%_

7.740
7.720 |

7.700 4

1996 1997 1998 1999

Fonte: OIV
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ANEXON.°2
DADOS ESTATISTICOS

Grifico n. 23 - Superficie Viticola na Unido Europeia

| 3350

Superficie Total Viticola na Uni&o Europa

3340 —
8+ -
3320  —
3310
3300 -
3290 il " 'y
| 3280 -
| 3270 |
3260
| 3250 ; . - o
; 1998/99 1999/00 2000/01 2001/02
- Superficie Total ‘
Fonte: European Commission (Eurostat and Directorate-General for Agriculture).
Quadro n.” 17 Evoluciio da Exportaciio por Categoria— em Valor
Categoria de Vinho
Ano Vinho de Vinho
VQPRD| Mesae |Espumantee| Outros Vinhos | VLQPRD
Regional | Espumoso
"995 38.945 66.303 2.49 6.68 269.701 1000 EUR |
: 10% 17% 1%, 2% %
1906 44.867| 80.644 2.274) 6.688 1000 EUR
e 11%)| 19% 1% 2% %
1997 50.023  106.369 1.579 477 1000 EUR
: 11%) 23%)| 0% 0 % _
1998 55.807 100.287 1.617 109 1000 EUR
12% 21% 09 0 %
1999 53.167| 97.538| 1.76 24 1000 EUR |
119 20% 0% 0% %
2000 59.757 94.988 1.965 12 | 1000 EUR
12%) 18%: 0% 0%] ' %
2001 57.771 87.161 1.480 161 1000 EUR
11%)| 17%| 0% 0 %
2002 56.138 98.155 1.411 23 1000 EUR
j 11%| 19%| 0 0 %
51.919 128.883! 1.350) 1.510 1000 EUR
%
00 10 24%) 0% 0% %

(*) Valores Provisorios | Fonte: INE, IVP e IVM
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ANEXO N.° 2
DADOS ESTATISTICOS

Quadro n.” 18- Evolucio da Exportagiio por Categoria— em Volume

Categoria de Vinho
Ano Vinho de Vinho
VQPRD| Mesae |Espumantee| Outros Vinhos | VLQPRD 0
Regional | Espumoso
1995 241.430 606.193 9.851 30.938 839.905
14% 35%| 1% 2 499
1996 249.154 848.003 8.207 33.781] 836.691]
13%) 43% 0%, 2% 42%j{
4997 | 268477 1.417.900 4.058 2.409 807.582‘7
11% 57%| 0% 0% 32%]|
1998 285113 1.157.582 4.055 417 851.634.‘
12% 50%i 0% 0% 37%
1999 239.642 864.793 4.588 1.264) 858.342 1.968.6:
12% 44% 0% 0% 44%
2000 | 245873  826.599 3.659 472 864316 0
13% 43% 0% 0%, 45%
anpq | 231221 573.12 3.665 410 864.03§
14% 34% 0% 0% 52%
2002 215700 1.062.764 3.419 79 821.108
10% 51% 0% 0% 39%
2003(*)| 210.954] 2.023.725 4.557 68.020) 839.197,
7% 64% 0% 2% 27%

(*) Valores Provisorios | Fonte: INE, IVP e IVM

Grifico n.” 24 - Evolucio das Exportacgées por Categoria — em Volume

2003()
2002
2001
2000
1999

1998

1996

1995

L

L

T T

1.000.000 1.500.000

2.000.000

2.500.000

(*) Valores Provisorios
Fonte: INE, IVP ¢ IVM

T
3.000.000

EVinho de Mesa e Régidnél

O Total

OVinho Espumante e Espumoso OOQutros Vinhos
BVLQPRD

T
3.500.000
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ANEXON.°2
DADOS ESTATISTICOS

Quadro n.” 19- Evolucio das Exportacdes de Vinho (Excluindo Vinho do Porto e
Vinho da Madeira) por Mercado — Em Valor

MERCADO 1996 1997 1998 1999 20000 2001 2002 2003 (*)
Alemanha 8,996 9.164 11.0120 13.174] 12.049 12505 10753 10268 11.533
Austria 185| 231 249 399 237] 322 383 208 184
Bélgica/l uxemburgo 7113 7369 7321 85420 9175 848§ 8057 8429 9.115
Dinamarca 8524 88170 77300 7079 7.828 7256 5658 5888 6.859
Espanha 5244 5244/ 6062 7231 10856 14627 5887 7687 8.693
Finlandia 857 734 875 1.115| 1206 1.084 1034 924 737
Franca 7.544) 11217 23992 15685 13.765 10.369 9.644] 16.140| 28.304
Grécia 521 369 395 326 511 20 142 150 1.349
Holanda 3.0060 2898 2935 3819 3998 3679 4.002] 3.296 3.357
irlanda 613 727, 1. 1229 1673 829 818 671 655
Italia 6932] 7676] 7223 7413 5079 5417 5539 7.256| 16.086
Reino Unido 12130 14.071] 16.706] 17.483 21.122] 17.902] 19.733 18.814| 16.789
Suécia 3495 4551 4696 6211 7.327 8023 6335 5004 5.000
65.160 73. 90.262 89.706| 94.829] 90.703 77.985 84.743 108.662
Islandia 95 122] 10 119 67 5 75 51 27
Noruega 1.970| 2695 2659 2985 3.023 3425 3326 3978 4.496
Suica 3.641 37520 4996 4256 4852 4068 5007 6161 6.322
Total EFTA 5.7 6.569 7.762] 7.360] 7. 8. 8.498 10.190 10.845
Outros 596  1.33 93 552/ 614 575 780 983 1.157
EUROPA 71462 80.974 98.961 97.619 103.385 90.728 87.263 95.915 120.665
Angola 11.0690 14248 17556 19.991 7509 7.607 11.299 14690 23.634
Cabo Verde 2228 2206 1617] 1.766 1.866 1275 1689 1.903 2.017
Guiné 519 679 1.143 6100 13520 1671 1358 1549 1.391
Mogambique 1.114 1733 1.980] 2456 1.745 3.278 995 802] 1.180
S. Tomé e Principe 1232] 1393 1174 1.835 1.804 1.331] 1.395 1522 1.820
1 LOP 16.161 20.259 23.469 26.657] 14.277| 15.162 16.735 20.466] 30.042
Outros 11180 1386 1782 1354 1305 1421 1891 2106 1.324
A 17.279 21.646) 25.251 28.012] 15.582] 16.582] 18.626) 22.572 31.365
Brasil 5715 6525 8984 7.794 8680 11953 11561 7.076 7.709
Canada 2928 3704 3647 4610 6.3300 7.351 7369 6753 7.083
EUA 8696 10977 10532 9976 116068 14.442 15216 16.719 12.067
Venezuela 598 584) 793 833 432 1.024 1.394 536 400
Outros 1.044 9771 1093 1157 1.064 1085 1.079 941 705
f 18.981] 22.767| 25. 24.370, 28.111 35. 36.619 32.025/ 27.964
Japio 1929 1531 1753 3589 18920 1223 1200 118§ 1.053
Outros 2518 55500 6518 3480 2493 2464 2135 2796 2416

3 4447 7.081 8271 7. 4. 3687 3.335) 3.984 3.469
Austrélia 1.143  1.031 1.441 956) 1232 1161 1.018 1.052 1.052
Outros 327 307 122 183 119 144 178 121 162
O ' 14700 1338 1563 1.1390 1352 1305 1.196 1.173 1.214
[ 790 351 3 1 199 42 286

OTA 14.429 134.473 159.446 158.533 : 7.68 6.09

1000 EUR | Fonte: INE | {*) Valores Provisodrios
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DADOS ESTATISTICOS

Grifico n.” 25 - Evolucio das Exportacoes— em Valor

200000+ 1
180.000 1
160000
140.000-
120.000 1
p
100.000 -
60.000 " |
400004
20000+

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 (%)

(*) Valores Provisorios
Fonte: INE

Quadro n.” 20- Evolucgio das Exportacdes de Vinho (Excluindo Vinho do Porto e
Vinho da Madeira) dos principais Mercados — Em Valor

1995 | 1996 | 1997 | 1998 1999 | 2000 | 2001 | 2002 [ 2003 (%)
71462 80.974 98.961 97.619 103.385) 99.728 87.263 95915 120.665
17.279 21646 25251 28012 15582 16.582 18.626 22572 31.
18.981 22.767] 25.0 243700 28.111  35.855  36.61 32.025 27.964
0 6.707 9.087 10.186 8.53 7.09 5 4730 5581 4.96

1000 EUR | Fonte: INE | (*) Valores Provisérios

Grifico n.° 26- Principais Mercados — em Valor

140,000
120.000
100.000 - :
80.000 ; -‘ B | T e OEUROPA
: _ : : - WAFRICA
s0.000 1l | : § OAMERICA |
' OOUTROS |
40,000+
20.000 1} -
ol

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002  2003(*)

(*) Valores Provisorios
Fonte: INE
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ANEXO N.°2
DADOS ESTATISTICOS

Quadro n.” 21- Evolucio das Exportacées de Vinho (Excluindo Vinho do Porto e
Vinho da Madeira) por Mercado — Em Volume

MERCADO 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 2002 | 2003(%)
Alemanha 56.460, 61.382] 83.832] 128.685 86.957| 89.907| 67.461 64.414 76.238
Austria 1.0000 1.1500 1.441 1.660| 1.035 1423 1.424 699 562
Bélgica/Luxemburgo | 42452 482100 47.565 47.719 46221 424600 37.891] 40.367] 44.056
Dinamarca 61.806] 59.047| 49584 43.394 38852 36074 31.422] 25909 37.405
Espanha 28.874 33.191] 66.324] 95639 157.457| 233.573 36.651| 92.656 121.080
Finlandia 39100 3.730| 4.347] 5508 5628 5148 4.823] 3.786 2.852
Franga 57.579 156.923 502.828] 220.306 168.007| 89.788| 58.220| 324.693 750.318
Grécia 2237 1421 1847 1323 3.067 807 577 641 40.882
Holanda 16.928 16.255 21.914 20710 25117 22.391] 22623 19.19 20.837
irianda 3.358 3.973 5831 7.168 10199 3.732] 3.664) 3.44 2.395
Italia 34.436) 34.362 31.129) 31.4200 21.727] 22.130 23.397| 116.139 454.175
Reino Unido 81.715 89.791] 095671 91.503 104.505 86.663 92.878] 84.824 84 655
Suécia 21.853 22428 23573 30.015 38807 40.127| 30.685 19.745  21.536
- | 412,608 531.863 935.887| 725.050| 707.581 674.224 411.716| 796.510 1.656.991
Islandia 416 518 413 445 27 21 294 201 124
Noruega 12.684 12.757] 12.803) 14.679 14.158 15.059 13.845 16.039 20.696
Suica 30.983 31.806 62.485 20438 26.823 26.949 22.541] 25285 24.244
oo [ 44083 45081 75701 44562 41.261 42219 36. 41.52 45.064
Outros 3291 33.548 146020 2.805 3121 2833 3424 474 5.894
S| 450982 610.49211.026.190| 772.417| 751.963 719.276| 451.819| 842.783 1.707.949
Angola 188.236 251.699 367.202] 394.881 112.893 88.527| 96.903] 168.255 324.458
Cabo Verde 41055 35183 31.898 27.785 24052 18385 23.832] 28680  28.729
Guiné 8344 10733 21728 10179 20762 27.009 27.286] 35.071 32.284
Mogambique 17.487) 31.142) 34571 38.890] 23681 39.444 13.905 13.002 26.454
S. Tomé e Principe 19.711] 23.284 19.965 29.158] 24.435 22.047 26.953] 35.838 42184

S e ] 274,833 352.041] 475. 500.891 205.824 195.412| 188.880| 280. 454.109
Outros 8.717] 10.717] 1220 8.9 7.20 8.171 18.151 17.70 9.973

R

283.550 362.758 487.571 509.797 213.023| 203.583 207.030| 298.55 464.082

Brasil

347720 41.212] 47.314 36.030 36.058 452200 41.439 25532  31.325
Canad 18.248] 20.766| 19.367] 23.911 29.014 27.775 27.582] 27.092]  28.926
EUA 49.736) 55353 49.331] 46.394 49.042 52463 52487 561100  49.662
Venezuela 4061 3781 5374 5557 2653 6.316 8.014) 3.216 3.285
Outros 5707 5254 5846 5851 4846 5371 5270 5.743 4.701
AMERI( 112.524) 126.366) 127.232| 117.743 121.613 137.144 134.791| 117.693 117.899
Japao 10103 7608 7.524 14206 6792 3.933 39200 4.13 3.804
Outros 12.323] 23215 40145 27.478) 10247 9874 8261 12107  10.320
| 22426 30.823 47.669 41. 17.039) 13.807] 12.181 16.2 14.124
Australia 5992 4790 55420 4275 4915 4448 4414 4727 5.659
Outros 1907  1.431 609 931 617, 715 892 645 1.774

7.899 6.221 6.1 5,
2.029 2.826
hi | Fonte: INE | {(*) Valores Provisodrios

5532 5163 5306 5372  7.433
5 790
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DADOS ESTATISTICOS

Grifico n.” 27 - Evolucio das Exportacées— em volume

2.500.000

2.000.000 V

1.500.000

500.000 |

0+ .V : . — — ‘ : . ‘ : )
1905 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002  2003(%)

(*) Valores Provisorios
Fonte: INE

Quadro n.’ 22- Evolugio das Exportacédes de Vinho (Excluindo Vinho do Porto e
Vinho da Madeira) dos principais Mercados — Em Volume

e 1995 | 1996 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 2002 | 2003(*) |

450982 610.492 1.026.190 772.417] 751.963 719.276 451.819 842.783 1.707.949

283.550) 362.758 487.571| 509.797] 213.023| 203.583 207.030| 298.554 464.082
AMERIC. 112524 126.366] 127.232 117.743 121.613 137144 134.791] 117.693 117.899
OUTROS | 32354 39.528) 55.2 49.717) 28. 20648 18.278] 24.350)  22.823

hl | Fonte: INE | (*) Valores Provisérios

Grafico n.” 28 - Principais Mercados — em volume
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ANEXON.°2

DADOS ESTATISTICOS

Quadro n.” 23- Principais mercados de origem em Volume e Valor

F/[ERCADO Volume (hl) | Volume (%) § MERCADO [Valor (1.000 €)} Valor (%)
lEspanha 1202691,24 94%]Espanha 44327,04 71%
bidtia 4723526 3,7%|Franca 9722,88 16%
ranca 20991,71 1,6%}1t4lia 7747,94 12%
Alemanha 2104,81 0,2%}Alemanha 515,91 1%
Argentina 198,52 0,02%Reino Unido 126,62 0,2%
Bulgiria 184,55 0,01%]Chile 74,06 0,1%
Bhininiarca 154,01 0,01%JArgentina 63,1 0,1%
kuica 142,76 0,01%]Suica 50,37 0,1%
lchite 140,96 0,01%|Dinamarca 55,91 0,1%
ino Unido 105,32 0,01%ISuécia 2105  0,03%
Total 1273949,1 100%| Total 62713,88  100,00%]
| Fonte: INE | Valores Provisérios 1000 EUR

Griafico n.” 29 - Principais mercados de origem — em Volume
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Grifico n.” 30 - Principais mercados de origem — em Valor

Suécia

Dinamarca ||

Suiga

Reino Unido

Alemanha U

Italia |

Franca

Espanha

DADOS ESTATISTICOS

ANEXO N.°2

=

5000

Valores Provisorios

Fonte: INE

Quadro n.” 24- Evolucio das Importacdes por categoria — em Valor

10000

Categoria de Vinho
e Vinho de |__Yinho :
VQPRD Mesa & Espumante _Vinho
Regional e Licoroso
Espumoso

1995 3.260 28.296 11.434 129 1000 EUR
6% 52 21%| 0 %

1996 ' 1.552 23.315 11.924 317] 1000 EUR
4% 59 30% 1% %

1997 1.323 14,731 12.880, 216| 1000 EUR
4 47% 41% 1% %

1998 2.061 66.511 14.657| 45 | 1000 EUR
2% 78%] 17% 1% %

' 1999 2.219 108.087 20.187 881 1000 EUR
2% 78%) 15 1 %

2000 3.015 79.709 19.508 583 | 1000 EUR
3% 74Y 18 1 %

2001 412 54.24 17.504 64 1000 EUR
5% 68% 22% 1% %

. 3.23 41.525 15.52 766 1000 EUR
e 5% 66% 25% 1% %

2777, 3837 1615 463 ( 1000 EUR
o 5 63 269 1% %

(*) Valores Provisorios | Fonte: INE
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DADOS ESTATISTICOS

Grifico n.° 31 - Evolucio das Importacgdes por categoria - em valor

100.000

0 20.000 40.000 60.000 80.000

@VQPRD ' @ Vinho de Mesa e Regional
0 Vinho Espumante e Espumoso Vinho Licoroso
@ Outros Vinhos

(*) Valores Provisdrios
Fonte: INE

Grifico n.° 32 - Evolugio das Importacdes - em valor

2002 . ‘ B e T ey .‘ S l J

1997 |

e A . ) P

0 20.000 40.000 60.000 80.000 100.000 120.000 140.000

(*) Valores Provisorios
Fonte: INE
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DADOS ESTATISTICOS

Quadro n.” 25- Evolucio das Importacées por categoria — em Volume

Categoria de Vinho
Ano Vinho de Vinho Vinho Outros
VQPRD Mesae |Espumantee | . .. . Vil
Regional | Espumoso
73.362 661.652 48.505 368
G 8% 75% 6% 0%)
‘ 24263 523.740 51.650 1.038
i 4% 84% 8% 0%
4997 19.870 360.895 52.923 1.528|
4% 79% 12% 0%
1998 26.609 1.508.792 55.858 1.862|
2% 94% 3% 0%l
1999 11.444  2.259.008 75.532 3.266
0% 94% 3%i 0
24.099 1.847.244 69.763 925
. 1% 93% 4% 0%,
2001 37.146 1.564.637| 63.202 1.082
2% 92% 4% 0%
23.938  1.186.366 4481 2.97
e 2% 93% 4 0%
5 18478 1139065 47522 2122
) 2 929 4% 0

(*) Valores Provisorios | Fonte: INE

Grafico n.° 33 - Evolucio das Importa¢édes por categoria - em Volume

2003(")

(*) Valores Provisorios

Fonte: INE

1.500.000

2.000.000 2.500.000

CXCIX



ANEXO N.°2
DADOS ESTATISTICOS

Quadro n.° 26 - Consumidores de vinho engarrafado consumo es poradico 2003

Variaveis Socio-demograficas Perfil
Penehiecir % Univ%
Regides Marktest 100 100
Grande Lisboa 36,2 24,0 19,9
Grande Porto 39,7 14,6 11,0
Litoral Norte 294 19,0 19,3
Litoral Centro 26,2 14,2 16,3
Interior Norte 21,7 16,1 222
Sul 31,9 12,1 11,4
Sexo 100 100
Masculino 43,3 69,0 477
Feminino 17.8 31.0 523
Idade 100 100
15/17 anos 47 0,7 45
18/24 anos 15,5 6,4 12,4
25/34 anos 326 19,7 18,1
35/44 anos 35,9 20,6 17,2
45/54 anos 41,9 21,5 153
55/64 anos 36,6 15,9 13,0
+ 64 anos 23.3 15,2 19,6
Classe Social 100 100
Alta/Média Alta 447 26,0 17,4
Média 34,3 28,5 249
Média Baixa 27,7 28,7 31,0
Baixa 18,9 16,8 26,7
Ocupagao 100 100
Quadro n.° s Méd.Superiores 53,9 173 9,5
Téc.Especializ./Peq.Propr. 46,9 11,9 76
Emp.Serv./Com./Administr. 38,1 13,5 10,6
Trab.Qualif./Especializados 37,5 21,8 17,4
Trabalh.N.Qualif /N.Espec. 18,5 6,1 99
Reformados/Pens./Desemp. 26,0 23,2 26,7
Estudantes 8,2 3,0 11,0
Domésticas 14,2 35 7.3
: 100 100
Activos 38,3 70,4 55.0
Né&o Activos 19,7 29,6 450

Fonte: Marktest (2003)

Nota: Univ.% - Universo Individuos com 15 ¢ mais anos, residentes em Portugal Continental - 2489 mil
individuos 29,9% do universo.

Alvo% - percentagem de individuos do universo que consumiram vinho engarrafado nos ultimos 7 dias.
Penet.% - Percentagem de individuos que consumiram vinho engarrafado nos dltimos 7 dias, em cada um
dos segmentos das varidveis apresentadas na coluna do perfil socio-demografico.
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ANEXO N.° 2

DADOS ESTATISTICOS
Quadro n.” 27- Inscrigiio de agentes econémicos no sector vitivinicola
Actividade Inscrigdes %
Armazenista 1587 16%
Destilador 667 7%
Engarrafador 1265 13%
[Exportador ou Importador 1103 11%
Fabricante de Vinagre de Vinho 10 0,1%
Negociante sem estabelecimento 107] 1%
Preparador 142 1%
PProdutor 1569 16%
Vitivinicultor 2718 27%
Vitivinicultor - Engarrafador 926 9%
Total 10094 100%

Fonte: IVV — (Actualizado a 31/12/2003)

Grafico n.’ 34— Inscriciio de agentes economicos no sector vitivinicola
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ANEXO N.°2
DADOS ESTATISTICOS

Quadro n.” 28 - Analise do consumo de vinho nos canais INA e INCIM

INA 03 INCIM 03
VINHOS % Var
VOLUME (em litros) 61671561 | 18 25226350
VALOR (em euros) 179470992 | 14 | 154520544

SEGMENTO (quantidade)
VQPRD VERDE 15% | 28 13%
VQPRD DOURO 6% 20 6%
VQPRD DAO 4% 1 6%
VQPRD BAIRRADA 1% | 16 1%
VQPRD ALENTEJO 37%| S8 33%
V. DO ALENT. VQPRD+REG. 15% | 8 16%
TOTAL DE VINHOS DE MESA 22%) -14 25%
SUPERFICIES (quantidade)

Hipermercados 33%| 19
Supermercados 55%| 17
Tradicionais Norte 6% | 25
Tradicionais Sul 6% 11
Restaurantes 26%
Snacks 63%
Cafés 11%

Fonte: ANUARIO ACNIELSEN (2003)
Nota: INA - Indice Nielsen Alimentar (Hipermercados, Supermercados, Comércio Tradicional; INCIM —
Indice Nielsen Consumo Imediato (Restaurantes, Snacks e Calés)
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ANEXON.° 2
DADOS ESTATISTICOS

Quadro n. 29 — Perfil dos Consumidores de vinho engarrafado consumo
esporadico 2003

Variaveis Socio-demograificas
Regidoes Marktest 100
Grande Lisboa 24,0
Grande Porto 14,6
Sexo 100
Masculino 69,0
Idade 100
25/54 anos 61,8
Classe Social 100
Alta/Média Alta RO— 26,0
Me,zd!a . significgtivg entre 28,5
Média Baixa s classes. 28,7
Baixa 16,8
Ocupagao 100
A ocupacédo nao & um factor influenciavel e importante no consumo de vinho,
sendo importante referir que os estudantes e as domésticas s&o os que
consomem menos vinho.
Activos ] 70,4

Fonte; Marktest (2003)

Nota: Univ.% - Universo Individuos com 15 e mais anos, residentes em Portugal Continental - 2489 mil
individuos 29,9% do universo.

Alvo% - percentagem de individuos do universo que consumiram vinho engarrafado nos ultimos 7 dias.
Penet.% - Percentagem de individuos que consumiram vinho engarrafado nos tltimos 7 dias, em cada um
dos segmentos das variaveis apresentadas na coluna do perfil sécio-demogrifico.
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ANEXO N.° 3
LEGISLACAO VITICOLA

Figura n.° 1 — Areas de Intervencio da legislagdo viticola
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Chsem
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Engarrafamento /| - Quanto '

/' Distribuicio |

Exportacidc
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Fonte: Estudo do Consumidor Portugués de Vinhos — junho de 2003
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ANEXO N.°3
LEGISLACAO VITICOLA

Quadro n.° 1 — Autoridades competentes para certificar os vinhos de acordo com
legislacio Comum Europeia.

VQPRD Vinhos Regionais
CVR Alentejana (Alentejo) CVR Alentejana — VR Alentejano
CVR Algarvia (Lagoa, Lagos, Portimdo e Tavira) CVR Algarvia — VR Algarve
CV da Bairrada (Bairrada) CVR das Beiras — VR Beiras
CVR da Beira Interior (Beira Interior) CVR das Beiras — VR Beiras
CVR do Dio (Dio) CVR das Beiras — VR Beiras
CVR de Lafoes (Lafoes) CVR das Beiras — VR Beiras
CVR de Tavora-Varosa (Tavora-Varosa) CVR das Beiras — VR Beiras

CVR de Bucelas, Carcavelos ¢ Colares (Bucelas,

CVR da Estremadura — VR Estremadura
Carcavelos e Colares)

CVR da Estremadura (Alcobaga ¢ Encostas de Aire,

Alenquer, Arruda e Torres Vedras ¢ Obido) CVR A E adura - VR Estremadura

CVR da Lourinhi (Lourinhi) CVR da Estremadura — VR Estremadura
CVR da Peninsula de Satubal (Palmela ¢ Satubal) CVR da Peninsula de Satabal — VR Terras do Sado
CVR do Ribatejo (Ribatejo) CVR do Ribatejo - VR Ribatejano

CVR de Tras-os-Montes (Chaves, Planalto Mirandés e
Valpagos); Instituto da Vinha do Porto; Casa do Douro;
Comissao Interprofissional da Regido Demarcada do

Casa do Douro — VR Tras-os-Montes, sub-regido
Terras Durienses
CVR dec Tras-os-Montes — VR Tras-os-Montes

Douro.

CV da Regido dos Vinhos Verdes (Vinho Verde) CV da Regido dos Vinhos Verdes — VR Minho
Instituto do Vinho da Madeira (Madeira) ** VLQPRD

Instituto do Vinho do Porto (Porto) ** VLQPRD

CVR dos Acores (Biscoitos, Graciosa e Pico)** VLQPRD

* Entidades que desenvolvem as fungdes das CVRs, e nio existe referéncia a Vinhos Regionais, s6 a
existéncia de VLQPRD, que porventura é gerido por estas entidades.
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ESTRUTURA DA INDUSTRIA VITIVINICOLA

ANEXON.°4

Figura n.” 1 — Como se Estabelece a Percepcio do Valor
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Fonte: Adaptado de Gongalves (1997)
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ANEXON.° 4

ESTRUTURA DA INDUSTRIA VITIVINICOLA

Figura n.” 2 — Pontos Fortes e Pontos Fracos do sector de vinhos em Portugal
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ANEXON-°5

AREAS GEOGRAFICAS NIELSEN

Quadro n.° 1 — Areas Nielsen — Defini¢iio por distritos e concelhos

AREAS [ [ DISTRITOS CONCELHOS
I _(Grande LISBOA Lisboa, Cascais, Loures, Oeiras, Sintra, Amadora
Lisboa)
SETUBAL Almada, Barreiro, Seixal
IT (Grande g : : ;
Porto) PORTO Porto, Gondomar, Maia, Matosinhos, Valongo, Vila Nova de Gaia
TANA
WINORTE | | Liors Total
BRAGA Total
PORTO Total (Excluindo "Grande Porto")
AVEIRO Total
COIMBRA ggiﬁ?rﬁoi?:rtgfgffeﬁgndeixa-a-Nova, Figueira da Foz, Mira,
iria, Al , Batalha, Bombarral, Caldas da Rainhz rinh
LAuL LEIRIA I(:}erg:cii’e, Nca?glﬁ:fj’(’)l;iidos, ,Penicl?z PE:Jl;nbai, Portolji‘:nl\?;; Marinhe
SANTAREM Santarém, Cartaxo, Rio Maior
LISBOA Total (Excluindo "Grande Lisboa")
SETUBAL Setabal, Alcochete, Moita, Montijo, Palmela, Sesimbra
v BRAGANCA Total
VILA REAL Total
GUARDA Total
VISEU Total
COIMBRA A_rgaml Gois, Lousi; Miranda do Corvo, ()l@vcira do Hospital,
Pampilhosa da Serra, Penacova, Penela, Poiares. Tdbua
Alvaidzere, Ansido, Castanheira de Péra, Figueir¢ dos Vinhos,
LEIRIA Pedrogio Grande
CAST. BRANCO Total
A% PORTALEGRE Total
SANTAREM Abrantes, Alcanena, Almeirim, Alpiar¢a, Ourém
SETUBAL Alcacer do Sal, Grindola, Santiago do Cacém, Sines
EVORA Total
BEJA Total
FARO Total

Fonte: ACNielsen
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, ANEXON°5
AREAS GEOGRAFICAS NIELSEN

Figura n.” 1 — Areas Nielsen — em Portugal Continental
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Universidade de Evora
Mestrado em Gestlio de Empresas com Especializagio em Marketing

ANEXO N*6
QUESTIONARIO

QUESTIONARIO:

Este questionario insere-s¢ numa investigacio desenvolvida ao ambito da Tese de Mestrado em Gestiio de Empresas
com Especializacio em Marketing, ¢ tem como objectivo analisar o estado actual do marketing nas empresas

vitivinicolas do Alentejo. Agradego antecipadamente a vossa colaboragfio ¢ garantimos absoluta confidencialidade dos
elementos facultados. Carlos Macedo

(ndo
Questionsrio n.
Codigo

cher )

Empresa (Facultativo):
Data;: 04 / !

Q.1- Quantos trabalhadores tem a
empresa/cooperativa

Menosde 10 ..o ] ST ..o |
10849 oo L Nao (passar 4 Q.10) ....ooeverieeenneeee [
502250 c...iiiiiiiiee e e s [ ]

Q.6- A empresa/cooperativa pratica marketing ?

Q2- Qual o volume de
empresa/cooperativa

vendas da Q.7- Na empresa/cooperativa existe:

Menosde 7mithdesde€ ............................
Tad0milhSesde€ .............covv vt
mais de 40 milhSesde € ... ...............cceeiieenns

Q.3- Tipo de Empresa

Produtor ..

Produtor, Enganafador .........................
Produtor, Engarrafador, Distribuidor ...............
Retalhista ............coooviiiiii e,

Q.4- Fazem a comercializagio dos vossos produtos

no mercado: (pode assinalar mais do que uma

resposta)

Regional .................ccciiiiiiiiiiiiii e,
Nacional ............ccooeiiiiiiiiiii i e,

Unifo Buropeia .......cooevveeieeeeiie e e
Interpacional ..................c.covieviiiiii e

Q.5 Assinale as razdes de uma empresa adoptar

uma orientaciio para o marketing?

Para desenvolver melhores promogdes ... .....
Para aumentar o volume de vendas .............
Para vender maiores quantidades ...............

Para satisfazer os clientes ..

Para tomaracmprmammsrentﬁvel

Outra, qual?

DDEDDD

NEREE

Departamento de Marketing ...
Departamento Comercial ..

Departamento Markcung/Comermal

Servigo subcontratado ..........coooo v e,

Q8- Quantas pessoas estio afectas a

depariamento?

00 8 DDEE

Q.9- Quais as principais fungies desenvolvidas por esse

departamento?

Gestlio da caneirade clientes .........................
Gestio dos canais de distribuigiio .....................
Elaboragio do plano de marketing ...................

Outra, Qual ?

000000

Q.10- Realizam estudos de Mercado ?

N

VSFF

CCX



Q.11- Qual & regularidade desses estudos ?

Uma vez por ano ..

Raramente .. R
Semprequelancamosumnovovmho
Qutra, qual ?

thm

(Q.12- Realizam estudos de mercade com a

finalidade de: (pode assinalar mais do que uma
resposta)
Estudar as Tendéncias do Mercado ..................
Conhecer os gostos dos consumidores ...............
Testar o produtd .......covvvvrirsvercnvire v ereene
Analisar o impacto da estratégia comunicaciio .....
Analisar a imagem da empresa/cooperativa .........
Conhecer o comportamento consumidores ... ...
Estudar a concorréncia .. ..
Anahsaranotonedadcdaempresa/oooperauva
Outras, quais ?

DEDDDDDDD

.13- Costumam utilizar estatisticas oficiais?

Nio(passarQ.15) ... ... ...,

Q.14- Fornecidos pelo: (pode assinalar mais do que
uma resposta)
Outras, quais ?

[

00

Q.15- A empresa tem plano de Miarketing?

Nio (Passar Q.17) ..o i e

Q.16- Qual a periodicidade desse Plano ?
Semestral ..o
DedoisemdoiS anos ............ccoviivieeiiiineniinn
Maisdedoisanos .............ocevviii e icen v

LI

L

Q.17- Das seguintes accles quais sdo as utilizadas para

divulgar o produto da empresa/coeperativa ?

Pronwcﬁodevendas
Pau'ocimolMeoenato
Forcadevendas ............ococeiiiiiiiii i e,

OO0

Q.18- Se utiliza Promocdio de vendas, quais os meios

mais frequentes ?

Concursos ..
Desoontosermooﬁ&sdequant a0 dlstnhmdor
Direct Mail ..
FetraslSalﬁes/Expomt;ﬁes
Telemarketing ...
Redugiodepreoos ao consumidor ..

QOutras, quais ?

DE&DUDEEDG

Q.19- Se wtiliza Patrocinio, quais as accbes mais

frequentes ?
Actividades Desportivas ...............................
Outras, quais ?

I

Q.20- Utiliza Forca de Vendas, como forma de

comunicaciio ao nivel da:
Restamraciio ...t i e e

L

Q.21- Se uwtiliza publicidade, guais oy meios mais

frequentes ?
RAKHO ..o

Telefone ......coovve i e e

Outros, Quais?

HRRENNN

VSFF
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Q.22- Se utiliza Relacles Piblicas, quais as accdes
mais frequentes ?

Apoio a confrarias e associaches ..........co.eevv ..
Contacio comos Clientes ..........c.coovveinnevenne,
Feiras ..o e e e
EVENtOS ... i e e s e s e
PressRealeses ...,
Workshops com Clientes ................cocevvenevneee
Participacfio em concursos de vinhos ................
Qutras, Quais?

ENRNERNN

Q.23- Tem pdgina de Internet ?
SIM

Nio(passar Q.25 ...

LU

Q.24- Utiliza a pigina da Internet com que objectivo ?
CRM (customer relationship management) .........
Divulgagiio empresa/proditos ........................
Outro, qual?

00

Q.25- A empresa faz distribuicfio dos seus produtos ?

N0 o i i i e e

Q.26- Na Distribui¢io trabalha com:
Distribuidor(es) exclusivo (8) .........ccocevvnniennnee
Distribuidor(es) nfio exclusivo (8) ....................
Agente(s) exclusivo(s) ........ ...
Agente(s) nfo exclusivo (8) ..o e vieiiiiiniennn.

aooo o

Q.27- Quais sdo as principais preocupacdes na
escolha dos canais 7

Tipo decliente aatingir ...................ceeevnvien
Dimensfo do distribuidor ......................eeon.
Cobertura (mercado Regional) ........................
Cobertura (mercado nacional ) ......................
Cobertura (mercado Internacional) ..................
Imagem do distribuidor ...............coceiiii i
Qutras, quais?

o000

Q.28 Que critérios utiliza na escotha dos
distribuidores? (pode assinalar mais do que uma

resposta)

Capacidade de gestdo reconhecida ... ................

Know — How ..

Qualidade das relaoﬁes humanas do distribuidor ..
Flexib./capaci. de adapt./espirito de inovagiio ......
Rede de distribwicHo .............oooeeiiiin i

Q.29- A distribuicio € feita através da:

Venda directaao Canal Horeca .......................
VendaaoRetalhista ...................... ... ... ..
Nioseaplica .............cooeiveiiii i e

Onutra, Qual ?

ENAEEN DDDDDDDDD

Q.30- Quais sio os tipos vinhos produzidos pela

empresa/cooperativa ?

VQPRD ....oooooo oo
Vietho Regional ..........coov oo oeesees oo
Virho de MESA ... oooooooooeoeoe e

Vinhode Colheita ................coceeviiiiinninn i

Outro, Qual?

ENNN

Q.31- Quais sdo os principais factores de diferenciagio
dos produtos da empresa/cooperativa?

Caracteristicas Proprias ...
Imagem daMarca ..

Notonedade/lmagem dos Prodmos

Notoricdade/Imagem da Regido .....................

Tecnologiawtilizada ...............coociiviviinei e

Outros, Quais?

SARRNENNN

VSFF
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Q.32- Na definiciio da Marca (nome do Produto)

quais os factores que tiveram em consideragio?
Local de Producio/Regido ...............c..coceeers ||
Nome da Empresa ..........cccceovviiiiiiinn i I___|

Q.33- Qual o tipo de estratégia de marca utilizada?

Uma fimica Marca para todaa gama ................. [ ]
Diferentes marcas para as vérias linhas ... .. ]

Q.34- Quem define a embalagem final (rétulos,

garrafa), dos vinhos da empresa ?

Técnico qualificado da empresa/cooperativa ....... |:|
Técnico néio qualificado da empresa/cooperativa .. [ |
Enélogo .. [:l

Responsﬁvel de ma:keung/mmemal v

Donodaempresa .............c..cooiviiniinnei i [ ]
Outro, quem?

.35- Tiveram algum cuidado especial na escolha

dos detalhes das embalagens que utilizam ?

N#0 (PaSSAr Q.37) oo oo,

0

Q.36- Os cuidados foram tidos 20 nivel do: (pode

assinalar mais do que uma resposta)
ROMIO ..ottt e e creevn cer e
Rolha ... e e,
Contra Rétulo ........
Capsula ..o e e
Cordo VIdro ....c.ooeivi it v e e e e e e

00000000

Q.37- Que tipo de servigos prestam aos vossos clientes?

Q.38- Como ¢ que ¢ feito o cdlculo do preco final dos

vossos produtos ? (pode assinalar mais do que uma
resposta)

Através do Custo de Produgio .......................|__]
Através do Preo de Mercado ........................ ||
AﬂavésdoPreoodaOoncon‘énma I
Através doscustosdeDlsmbmg:ﬁo/Comemlal ]
Ontros, quais ?

Q.39- O prego é utilizado como forma de estimular as

vendas ?

im...[ ]Como?
Nao ... ]

Q.40- Qual a verba destinada 3 actividade de

commumicagiio em 2604 (% sobre o volume de
vendas):

OBRIGADO, PELO TEMPO PRESTADO, REM COMO PELAS SUAS INFORMAGOES
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~ ANEXON-*7
DADOS ESTATISTICOS REFERENTES AO ESTUDO

Quadro n.” 1-— Dados estatisticos (média, desvio padriio e validade das questdes —
1,2e3)

Trabalhadores QU8 volume vendas  Tipo de Empresa
Valid 39 38 T
MiSSillg 1 2 1
can 2,03 1,34 2,18
Std. Deviation .84 63 30

Fonte: Questiondrios 4s empresas/cooperativas da Regiffo Alentejo, 2004

Quadro n.” 2 - Nimero de trabalhadores nas empresas/cooperativas do Alentejo

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid <de 10 12 30,0 308 30,8
10 a 49 15 31,5 38,5 69,2
50 a 250 11 27,5 28,2 97.4
> 250 1 2,5 2,6 100,0
To:ﬁ 39 97.5 100,0
[Missing Syst 1 2,5
Total 40 100,0
Fonte; Questiondrios s empresas/cooperativas da Regido Alentejo, 2004
Quadro n.” 3- Volume de vendas das empresas/cooperativas
. Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Menos de 7 milhdes € 28 70,0 73,7 73,7
7 a 40 mithes € 7 17,5 18,4 92,1
Mais de 40 milhées € 3 7.5 7,9 100,0
Total 38 95,0 100,0
IMissing System 2 5,0
Total 40 100,0
Fonte: Questionirios 4s empresas/cooperativas da Regido Alentejo, 2004
Quadro n.° 4 - Tipo de Empresa
B . Cumaulative
Frequency Perceat Valid Percent Percent
Valid Produtor,
Engarrafador 32 80,0 82,1 82,1
Produtor,
Engarrafador, 7 17,5 17,9 100,0
Distribuidor
Total 39 97.5 100,0
issing System 1 2,5
r;'/':)tal 40 100,0

Fonte: Questionarios 4s empresas/cooperativas da Regido Alentejo, 2004
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~ ANEXON-'*7
DADOS ESTATISTICOS REFERENTES AO ESTUDO

Quadro n.° 5 - Escolhe mais de 1 funcio — (Q.4- Fazem a comercializaciio dos
vossos produtes ne mercado:)

. Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Uni 5 12,5 12,8 12,8
Multipl 34 85,0 87,2 100,0
To 39 97.5 100,0
Missing  Syst 1 2,5
Total 40 100,0

Fonte: Questiondrios 3s empresas/cooperativas da Regido Alentejo, 2004

Quadro n.° 6 - Comercializaciio dos produtos nos diferentes mercados

. Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent

Local 19 47,5 100,0 100,0
System 21 52,5
Regional 17 42,5 100,0 100,0
System 23 57,5
Nacional 36 20,0 100,0 100,0
System 4 10,0
Unido Europeia 27 67,5 100,0 100,0
System 13 32,5
Internacional 29 72.5 100,0 160,0
System 11 27,5

40 100,0

Fonte: Questionarios is empresas/cooperativas da Regido Alentejo, 2004

Quadro B.° 7 - Escolhe mais de 1 funcio — (Q.5- Assinale as razdes de uma
empresa adoptar uma orientacio para o marketing?)

. Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Unica 14 35,0 35,9 35,9
Multipla 25 62,5 64,1 100,0
Total 39 97,5 100,0
[Missing System 1 2,5
Total 40 100,0

Fonte: Questionarios s empresas/cooperativas da Regifio Alentejo, 2004
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ANEXON-"°7

DADOS ESTATISTICOS REFERENTES AO ESTUDO

Quadro n.° 8 - Razdes de uma empresa adoptar uma orientaciio para o

marketing
Frequency Percent Valid Cumulative
Percent Percent

Valid  Para desenvolver 10 25,0 100,0 100,0*
melhores promocdes

rMissing System 30 75,0

Valid Para aumentar ¢ volume 28 70,0 1000 100,04
de vendas

[Missing System 12 30,0

Valid Para vender maiores 6 15,0 100,0 100,0J
quantidades

[Missing System 34 85,0

Valid Para satisfazer os 17 42,5 100,0 100,09
clientes

[Missing System 23 57,5

Valid Para tornar a empresa 15 37,5 100,0 100,04
mais rentavel

Missing System 25 62,5

Valid  Para fazer Publicidade 7 17,5 100,0 100,04

Missing System 33 82,5

Total 40 100,0

Fonte: Questionarios is empresas/cooperativas da Regidio Alentejo, 2004

Quadro n.° 9 — Dados estatisticos (média, desvio padriio e validade das questdes 6,

7e8)
Pratica Marketing ? Existe depart. mkt ? Nimero de pessoas
depart.
Valid 40 30 27
Missing 0 10 13
ean 1,27 2,80 2,48
. A5 85 1,53
eviation
Fonte: Questionarios as empresas/cooperativas da Regifio Alentejo, 2004
Quadro n.’ 10 - A empresa/cooperativa pratica marketing ?
. Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sim 29 72,5 72,5 72,5
Nio 11 27,5 27,5 100,0
Total 40 100,0 100,0

Fonte: Questiondrios s empresas/cooperativas da Regido Alenigjo, 2004
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Quadro n.’ 11- Na empresa/cooperativa existe:

Freauen Percent Valid Cumulative
requency Percent Percent
Valid  Departamento de
marketing 3 7,5 10,0 10,0
Departamento
Comercial 3 12,5 16,7 26,7
Departamento
Marketing/Comercial 17 42,5 36,7 83,3
Servi¢o Subcontratado 5 12,5 16,7 100,0
Total 30 75,0 100,0
issing System 10 25,0

Fonte: Questionrios s empresas/cooperativas da Regifio Alentejo, 2004

uadro n.* 12- Numero de pessoas que estiio afectas a esse departamento

. Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 pessoa 9 22,5 33,3 33,3
2 pessoas 9 22,5 33,3 66,7
3 pessoas 1 2,5 3,7 70,4
4 pessoas 3 7.5 11,1 81,5
+ 5 pessoas 5 12,5 18,5 100,0
Total 27 67,5 100,0
issing System 13 32,5
Ffl;tal 40 100,0

Fonte: Questionarios 4s empresas/cooperativas da Regido Alentejo, 2004

Quadro n.° 13 - Escolhe mais de 1 funciio — (Q.9- Quais as principais fungdes

desenvolvidas por esse departamento?)

. Cumaulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Unica 5 12,5 18,5 18,5
Multipla 22 55,0 81,5 100,0
Total 27 67,5 100,0
Missing System 13 32,5
Total 40 100,0

Fonte: Questionarios is empresas/cooperativas da Regido Alentejo, 2004
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Quadro n." 14- Principais funcdes desenvolvidas pelo departamento

Valid Cumaulative
Frequency Percent Percent Percent
Gestiio da carteira produtos 15 375 1000 100,0
System 25 62,5
Gestiio da carteira de clientes 14 350 100,0 100,0
System 26 65,0
Gestio de canais de distribuicio 13 32,5 100,0 100,0
System 27 67,5
Elaboraciio do plano de marketing 18 45,0 1060,0 100,0
~System 22 55,0
Desenvolver pesquisas de mercado 12 30,0 100,06 100,0
System 28 70,0
Defini¢iio da estratégia de precos 13 32,5 100,0 100,0
System 27 67,5
40 100,0

Fonte; Questionarios is empresas/cooperativas da Regidio Alentejo, 2004

Quadro n. 15- Realizam estudos de Mercado ?
Frequency Percent Valid Percent Cumulative

Percent
Valid Sim 9 22,5 22,5 22,5
Nio 31 77.5 77,5 100,0

Total 40 100,0 100,0
Fonte: Questiondrios as empresas/cooperativas da Regidio Alentejo, 2004

Quadro n.° 16- Regularidade dos estudos desenvolvidos

Frequency Percent Valid Cumulative
Percent Percent

ahd Mais de uma vez por ano 2 50 222 22,2
Uma vez por ano 4 10,0 44 4 66,7
Raramente 3 7,5 33,3 100,0
Total 9 22,5 100,0

issing System 31 77,5

otal 40 100,0

Fonte: Questionarios as empresas/cooperativas da Regifio Alentejo, 2004
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Quadro n. 17- Realizam estudos de mercado com 4 finalidade de:

~ ANEXON-*7
DADOS ESTATISTICOS REFERENTES AO ESTUDO

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent  Percent
alid Estudar as tendéncias do mercado 7 17,5 100,0 100,0
issing System 33 82,5
Valid Conhecer os gostos dos consumidores 6 15,0 100,0 100,0
[Missing System 34 85,0
Valid Testar os precos 3 7.5 100,0 100,0
Missing  System 37 92,5
Valid Testar o produto 4 10,0 100,0 100,0
i8si System 36 90,0
Analisar o imp. da estr. comunicacio | 2,5 100,0 100,0
System 39 97,5
Analisar a imagem da emp./Cooper. 6 150 100,0 100,0
System 34 85,0
Conhecer o comport. consumidores 4 10,0 100.0 160,0
System 36 90,0
Estudar a concorréncia 5 12,5 100,0 100,0
System 35 87,5
Analisar a notoried. da empr./coop. 6 15,0 100,0 100,0
System 34 85,0
40- 100,0
Fonte: Questionirios as empresas/cooperativas da Regido Alentejo, 2004
Quadro n.” 18- Utiliza estatisticas oficiais
. Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sim 19 47,5 47,5 47,5
Ni#o 21 525 525 100,0
Total 40 100,0 100,0
Fonte: Questionarios as empresas/cooperativas da Regifio Alentejo, 2004
Quadro n.° 19 - Escolhe mais de 1 funciio - (Q.14- Fornecidos pelo:)
. Cumnulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
alid Unica 7 17,5 41,2 41,2
Multipla 10 25,0 58,8 100,0
Total 17 42,5 100,0
issing System 23 57,5
otal 40 100,0

Fonte: Questionarios a5 empresas/cooperativas da Regido Alenicjo, 2004

CCXIX




ANEXON-*7
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Quadro n.” 20- Fornecides pelo:

Frequency Percent Valid Percent C‘;,T::t::ve
alid INE 15 37,5 100,0 100,0
issing System 25 62,5
alid ACNIELSEN 9 22,5 100,0 100,0
issing System 31 71,5
alid MARKTEST 7 17,5 100.0 100,0
issing System 33 82,5
otal 40 100,0
Fonte: Questiondrios as empresas/cooperativas da Regido Alentejo, 2004
Quadroe n.° 21- A empresa/cooperativa tem plano de Marketing
. Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Si 21 52,5 52,5 52,5
N& 19 47,5 47,5 100,
Tot 40 100,0 100,0
Fonte: Questiondrios s empresas/cooperativas da Regidio Alentejo, 2004
Quadro n.” 22- Periodicidade do Plano
Frequency Percent Valid Percent C‘;,':::;ive
Valid  Semestral 3 7,5 14,3 14,3
Anual 16 40,0 76,2 90,5
De dois em dois anos 1 2,5 48 952
Mais de dois anos 1 25 48 100,0
Total 21 52,5 100,0
[Missing System 19 47,5
Total 40 100,0

Fonte: Questionarios s empresas/cooperativas da Regido Alentejo, 2004

Quadro n.° 23 - Escolhe mais de 1 fungiio — (Q.17- Das seguintes accdes quais siio
as utilizadas para divulgar o produto da empresa/cooperativa ?)

. Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Unica 8 20,0 20,5 20,5
Multipla 31 77,5 79,5 100,0
Total 39 97.5 100,0
[Missing System 1 2,5
Total 40 100,0

Fonte: Questionarios s empresas/cooperativas da Regido Alentejo, 2004
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Quadro n.° 24 -Accdes utilizadas para divulgar o produte da empresa/cooperativa

Frequency Percent Valid Cumulative
Percent Percent

i;?;id Relacoes Pablicas 26 65,0 100,60 100,0
sing System 14 35,0

Valid  Promocdes de Vendas 32 80,0 100,0 100,0
[Missing System 8 20,0

Valid  Publicidade 26 65,0 100,0 100,0
ssing System 14 35,0

alid Patrocinio / Mecenato 11 27,5 100,0 100,0
issing System 29 72,5

alid For¢a de Vendas 18 45,0 100,0 100,0
ssing System 22 55,0

alid  Sponsoring 7 17,5 100,06 100,0
flissing System 33 825
otal 40 106,0

Fonte: Questiondrios is empresas/cooperativas da Regifio Alentejo, 2004

Quadro n.° 25 - Escolhe mais de 1 fungdo — (Q.18- Se utiliza Promocao de vendas,
quais os meios mais frequentes?)

. Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Multipla 34 85,0 100,0 100,0
Missing  System 6 15,0
Total 40 100,0

Fonte: Questionarios s empresas/cooperativas da Regido Alentejo, 2004
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Q.26- Se utiliza Promogio de vendas, quais os meios mais frequentes ?

Valid
Missing
Valid
ssing
alid
ssing
alid
issing
Valid
[Missing
Valid
Missing
Valid
Missing
Valid
issing
Valid
Missing
Valid

E{Iissing
otal

Valid Cumnulative

Frequency Percent Percent  Percent

Concursos

System

Desc. e Prom. de guant. ao distribui.
System

Direct Mail

System

Feiras/saldes/exposicies

System

Mostruarios

System

Provas de vinho

System

Reunides com distribuidores
System

Telemarketing

System

Amostras

System

Reunides de precos ao consumidor
System

13
27
23
17
7
33
31
9
2
38
27
13
25
15
1
39
18
22
9
31
40

32,5
67,5
57,5
42,5
17,5
82,5
71,5
22,5
5,0
95,0
67,5
32,5
62,5
37,5
2,5
97,5
45,0
55,0
22,5
7.5
100,0

100,0 100,90
100,0 100,0

100,0 100,0

1000 1000
1000  100,0
1000 1000

100,0 100,0
100,0 100,0
100,0 100,0

100,0 100,0

Fonte: Questionirios s empresas/cooperativas da Regido Alentejo, 2004

Quadro n.° 27 - Escolhe mais de 1 funcido — (Q.19- Se utiliza Patrocinie, quais as

ac¢hes mais frequentes 7)
. Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Unica 3 7.5 15,0 15,0
Multipia 17 42,5 85,0 100,0
Total 20 50,0 100,0
issing System 20 50,0
otal 40 100,0

Fonte: Questionsrios s empresas/cooperativas da Regido Alentejo, 2004
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_Quadro n.” 28- Se utiliza Patrocinio, quais as accbes mais frequentes ?

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent

Valid Eventos Culturais 14 35,0 100,0 100.0
Missing  System 26 65,0
Valid  Actividades Desportivas 13 32,5 100,0 100,0

issing System 27 67,5

alid Provas de Vinhos 17 42,5 100,0 1000

issing System 23 57,5

otal 40 100,0

Fonte: Questiondrios as empresas/cooperativas da Regifio Alentejo, 2004

Quadro n.° 29 - Escolhe mais de 1 funciio — (Q.20- Utiliza Forca de Vendas, como
forma de comunicaciio ao nivel da:)

. Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Unica 11 27,5 37,9 37,9
Multipla 18 45,0 62,1 100,0
Total 29 72,5 100,0
ssing System 11 27,5
ﬁgtal 40 100,0

Fonte: Questiondrios as empresas/cooperativas da Regifio Alentejo, 2004

Quadre n.® 30- Utiliza Forca de Vendas, como forma de comunicaciio ao nivel da:

Frequency Percent Valid Cumulative
Percent Percent

alid Restauracio 21 52,5 100,0 100,
issing System 19 475

alid Distribuiciio 23 57,5 100,0 100,0|
ssing System 17 42,5

alid Consumidor 8 20,0 100,0 100,0]
ssing System 32 80,0

otal 40 1000

Fonte: Questionirios 4s empresas/cooperativas da Regidio Alentejo, 2004

Quadro n.” 31 - Escolhe mais de 1 fungfio — (Q.21- Se utiliza publicidade, quais os
meios mais frequentes ?)

. Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Unica 14 35,0 43,8 438
Multipla 18 45,0 56,3 100,0
Total 32 80,0 100,0
[Missing  System 8 20,0
Total 40 100,0

Fonte: Questionarios is empresas/cooperativas da Regido Alentejo, 2004
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Quadro n.” 32- Se utiliza publicidade, quais os meios mais frequentes ?

. Cumaulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

ValidDirect Mail 6 15,0 100,0 100,0
MissingSystem 34 85,0

ValidImprensa 28 70,0 100,0 100,0
Missing System 12 30,0

ValidInternet 9 22,5 100,0 100,0
MissingSystem 31 77,5

ValidOQutdoors 8 20,0 160,0 100,0
Missing System 32 80,0

ValidRadio 4 10,0 100,0 160,0
Missing System 36 90,0

Valid Telefone 1 2,5 100,0 100,0
MissingSystem 39 97,5

ValidTV 2 5,0 100,0 100,0
Missing System 38 95,0

Total 40 100,0

Fonte: Questionarios 4s empresas/cooperativas da Regido Alentejo, 2004

Quadro n.° 33 - Escothe mais de 1 fungiio — (Q.22- Se utiliza Rela¢cdes Publicas,
quais as accées mais frequentes 7)

. Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid ~ Unica 3 7,5 9,4 9,4
Multipla 29 72,5 90,6 100,0
Total 32 80,0 100,0
issing System 8 20,0
F}/hotai 40 100,0

Fonte: Questiondrios is empresas/cooperativas da Regifio Alemejo, 2004
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Quadro n.° 34 - Se utiliza Relacdes Pablicas, quais as accdes mais frequentes ?

F cy Percent Valid Cumnulative
1 Percent Percent
Valid Apoio a confrarias e associagoes 12 30,0 100,0 100,0
Missing System 28 70,0
Valid Contacto com os Clientes 19 475 1000 100,0
issing System 21 52,5
alid Feiras 29 72,5 100,0 100,0
issing System 11 27,5
Valid Eventos 15 37,5 1000 100,0
[Missing System 25 62,5
Valid Press Realeses 9 22,5 1000 100,0
[Missing System 31 71,5
alid Provas de vinhos 27 67,5 100,0 100,0
ssing System 13 32,5
Valid Workshops com clientes 4 10,0 100,0 100,0
[Missing System 36 90,0
Valid Participacio em concursos de 22 55,0 100,0 160,0
vinhos
k\:ﬁssing System 18 45,0
otal 40 100,0
Fonte: Questiondrios as empresas/cooperativas da Regido Alentejo, 2004
Quadro n.® 35 - Tem pégina de Internet ?
. Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sim 27 67,5 69,2 69,2
Nio 12 30,0 30,8 100,0
Total 39 97.5 100,0
Missing System 1 2,5
Total 40 100,0

Fonte: Questionsrios 4s empresas/cooperativas da Regifo Alentejo, 2004

Quadro n.° 36 - Escolhe mais de 1 funcéio — (Q.24- Utiliza a pigina da Internet

com que objectivo ?)

. Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Uniea 19 47,5 76,0 76,0
Multipla 6 15,0 240 100,0
Total 25 62,5 100,0
Missing  System 15 37,5
Total 40 100,0

Fonte: Questionirios is empresas/cooperativas da Regifio Alenicjo, 2004
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Quadro n.” 37- Utiliza a pigina da Internet com que objectivo ?
Vabi n
Frequency Percent Peahdl (;ul::ulatwl
Valid CRM (Customer Relationship Management) 6 15,0 100,0 100,0
Missing System 34 85,0
Valid Divuigacio empresa/produtos 24 66,0 10060 100,0
ssing System 16 40,0
alid Distribuicio produtos 3 7,5 100,060 1000
issing System 37 92,5
otal 40 100,0
Fonte: QuestionArios s empresas/cooperativas da Regido Alentejo, 2004
Quadro n.® 38 - A empresa faz distribuicfio dos seus produtos ?
. Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sim 21 525 53,8 53,8
Nio 18 45,0 46,2 100,0
Total 39 97,5 100,0
issing System 1 2,5
otal 40 100,0

Fonte: Questiondrios as empresas/cooperativas da Regifio Alentejo, 2004

Quadro n.” 39 - Escolhe mais de 1 fungiio — (Q.26- Na Distribuiciio trabalha com:?)

. Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Unica 24 60,0 68,6 68,6
Multipla 11 27,5 314 100,0
JM] Total 35 87,5 100,0
ssing System 5 12,5
Total 40 100,0

Fonte: Questiondrios 4s empresas/cooperativas da Regifio Alentejo, 2004

Quadro n.” 40- Na Distribui¢io trabatha com:

alid Distribuidor(es) exclusivo(s)
issing System
alid Distribuidor(es) niio exclusivo(s)
issing System
Valid Agentes(s) exclusivo(s)
[Missing System
Valid Agente(s) nio exclusive(s)
Missing System
Total

Valid Cumulative

Frequency Percent Percent Percent

12 30,0 1000 100,0¢
28 700

24 60,0 100,0 100,0
16 40,0

5 125 100,0 100,01
35 87,5

9 22,5 100,06 100,0’
31 71,5
40 100,0

Fonie: Questiondrios s empresas/cooperativas da Regifio Alentejo, 2004
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Quadre n.° 41 - Escolhe mais de 1 funciio — (Q.27- Quais siio as principais
preocupaces na escolha dos canais ?)
. Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Unica 10 25,0 28,6 28.6
Multipla 25 62,5 71,4 IO0,0I
Total 35 87,5 100,0
[Missing System 5 12,5
[Total 40 100,0

Fonte; Questiondrios 4s empresas/cooperativas da Regido Alentejo, 2004

uadro n.’ 42 - Quais sio as principais preocupacies na escotha dos canais ?

Valid Cumulative

Frequency Percen Percent  Percent

Valid Tipo de cliente a atingir 18 450 1000 100,0
Missing System 22 55,0

Valid Dimensdo do distribuidor 10 25,0 100,0 100,0
[Missing System 30 75,0

Valid Cobertura (mercado Regional) 13 325 1000 100,0
issing System 27 67,5

alid Cobertura (mercado Nacional) 22 550 1000 106,0
ssing System 18 45,0

Valid Cobertura (mercado Internacional) 12 30,0 1000 100,0
issing System 28 70,0

alid Imagem do distribuidor 15 37,5 100,0 100,0
ssing System 25 62,5
otal 40 100,0

Fonte: Questiondrios is empresas/cooperativas da Regidio Alenigjo, 2004

Quadro n.° 43 - Escolhe mais de 1 funciio — (Q.28- Que critérios utiliza na escolha

dos distribuidores?
. Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Unica 3 7,5 8,1 8,1
Multipla 34 85,0 91,9 100,0
Total 37 92.5 100,0
[Missing System 3 7.5
Total 40 100,0

Fonte: Questiondrios 3s empresas/cooperativas da Regido Alentejo, 2004
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Quadro n.° 44- Que critérios utiliza na escolha dos distribuidores?

Freq. Percent Valid Cumul
Perc. Percent
Valid  Capacidade de gestiio reconhecida 21 52,5 100,06 100,0]
Missing System 19 47,5
Valid Imagem 7 17,5 1060,0 1000
[Missing  System 33 82,5
Valid Solidez financeira 20 50,0 100,0 100,00
Mssing System 20 50,0
Valid Competéncia técnica 14 350 100,0 100,08
[Missing  System 26 65,0
Valid Conhecimento dos produtos i3 32,5 1000 100,&
ssing System 27 67,5
alid Know-How 14 350 160,060 100,0
issing  System 26 65,0
Valid Qualidade das relacdes humanas do distribuidor 10 250 100,0 100,04
[Missing  System 30 75,0
Valid Flexibil./capaci. de adapt./espirito de inovacao 9 22,5 1000 100,(*
Missing  System 31 77,5
Valid Rede de distribui¢io 26 65,0 100,0 100,0
issing  System 14 35,0
h%tal 40 1000
Fonte: Questionarios as empresas/cooperativas da Regido Alentgjo, 2004
Quadro n.° 45 - Escolhe mais de 1 fungiio — (Q.29- A distribuigiio ¢ feita através
da:)
Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
Valid  Unica 10 25,0 27,0 27,0
Multipla 27 67,5 73,0 100,0
Total 37 92,5 100,0
Missing System 3 7,5
Total 40 100,0

Fonte: Questionarios as empresas/cooperativas da Regifio Alentejo, 2004
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Quadro n.° 46 - A distribuigciio € feita através da:

Valid
Missing
Valid
Missing
Valid
Missing
'Valid
ssing
alid
Issing
alid
issing
otal

Frequency Percent Val Cumul.
Perc. Percent
Venda directa as grandes superficies 23 575 1060 100,0
System 17 425
Venda directa ao consumidor 13 325 100,0 100,0
System 27 67,5
Venda directa a0 Canal Horeca 11 27,5 100,06 1000
System 29 72,5
Venda ao Grossista 19 47,5 100,0 100,0
System 21 52,5
Venda 20 Retalhista 19 475 100,0 1000
System 21 52,5
Niio se aplica 2 50 100,0 100,0
System 38 95,0
40 100,0

Fonte: Questiondrios as empresas/cooperativas da Regido Alentejo, 2004

Quadro n.° 47 - Escolhe mais de 1 funciio — (Q.30- Quais sdo os tipes vinhos
produzidos pela empresa/cooperativa ?)

. Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Unica 11 275 282 28,2
Multipla 28 70,0 71,8 100,0
Total 39 97,5 100,0
JMissing System 1 2,5
Total 40 100,0

Fonte: Question4rios 4s empresas/cooperativas da Regido Alentejo, 2004

Quadro n.° 48 - Quais siio 0s tipos vinhos produzidos pela empresa/cooperativa ?

Valid
PMissing
alid
issing
alid
Missing
Valid
PMissing
Total

VQPFRD

System

Vinho Regional
System

Vinho de Mesa
System

Vinho de Colheita
System

Frequency Percent Valid Percent C';,::l:l::ve
25 62,5 100,0 100,0
15 37,5
33 95,0 100,0 100,0
2 5,0
14 350 100,0 100,0
26 65,0
5 12,5 100,0 160,0
35 87,5
40 100,0

Fonte: Questiondrios as empresas/cooperativas da Regifio Alentejo, 2004
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Quadro n.° 49 - Escolhe mais de 1 fun¢iio — (Q.31- Quais sdo os principais factores
de diferenciaciio dos produtos da empresa/cooperativa?)

Frequency Percent Valid Percent C‘;‘::::;:w
Valid  Unica 3 7,5 7,7 7,7
Mutltipla 36 90,0 92,3 100,60
Total 39 97,5 100,0
[Missing System 1 2,5
Total 40 100,0

Fonte: Questiondrios as empresas/cooperativas da Regifio Alentejo, 2004

Quadro n.° 50 - Quais sio os principais factores de diferenciacfio dos produtos da
empresa/cooperativa?

Frequency Percent Valid Cumulative
Perc. Percent
Valid  Qualidade 37 92,5 100,0 100,0
[Missing System 3 7,5
Valid Caracteristicas Préprias 11 27,5 100,0 100,0
Missing System 29 72,5
Valid Imagem da Marca 26 65,0 100,0 160,0
Missing  System 14 35,0
Valid Notoriedade/Imagem dos Produtos 12 36,0 1000 100,0
[Missing System 28 70,0
Valid Notoriedade/Imagem da Regido 14 350 1000 100,0
Missing System 26 65,0
Valid  Preco 14 350 1000 100,0
Missing System 26 65,0
Valid  Aspecto (Embalagem/Rétulo) 17 42,5 100,0 100,0
issing System 23 57,5
alid Tecnologia utilizada 6 15,0 100,0 100,0
issing System 34 85,0
alid  Castas utilizadas 13 32,5 100,0 100,0
issing System 27 67,5
olal 40 100,0

Fonte: Questionjrios is empresas/cooperativas da Regifio Alentejo, 2004

Quadro n.° 51 - Escolbe mais de 1 funciio — (Q.32- Na definiciio da Marca (nome
do Produto) quais os factores que tiveram em consideracio?)

. Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Unica 23 57,5 62,2 62,2
Multipla 14 35,0 37,8 100,0
Total 37 92,5 100,0
R'/ﬁssing System 3 7.5
otal 40 100,0

Fonte: Questiondrios as empresas/cooperativas da Regido Alentejo, 2004
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Quadro n.° 52- Na definiciio da Marca (nome do Produto) guais os factores que
tiveram em consideracio?

Frequency Percent Valid Cumulative
Percent Percent

Valid  Personalidade da Empresa 18 45,0 100,0 100,04
[Missing System 22 55,0
Valid  Local de Producio/Regido 22 55,0 100,0 100,
Missing System 18 450
Valid Neme da Empresa 10 250 100,0 100,0
[Missing System 30 750
Valid  Estudes de Marketing 4 10,0 100,0 100,
Missing System 36 90,0
Total 40 1000

Fonte: Questiondrios is empresas/cooperativas da Regidio Alentejo, 2004

Quadro n.’ 53 - Qual o tipo de estratégia de marca utilizada?

Freq. Perc. Valid Cumulative
Percent Percent

Valid Uma dinica Marca para toda 2 gama 3 7.5 7,7 7,7
Diferentes marcas para as virias linhas 30 7506 769 84.6
Marcas individuais 6 150 154 100,0
Total 39 975 1000

{Missing System 1 2,5

Total 40 100,0

Fonte: Questiondrios as empresas/cooperativas da Regifio Alentejo, 2004

Quadro n.” 54 - Escolhe mais de 1 funciio — (Q.34- Quem define a embalagem final
rétulos, garrafa), dos vinhos da empresa ?)

Valid

ﬁflissing
otal

. Cumuiative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Unica 19 47,5 50,0 50,0
Multipla 19 47.5 50,0 100,0
Total 38 95,0 100,0
System 2 50
40 100.0

Fonte: Questiondrios as empresas/cooperativas da Regifio Alentejo, 2604
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ANEXON.*7

DADOS ESTATISTICOS REFERENTES AQ ESTUDO

Quadro n.° 55 - Quem define a embalagem final (rétulos, garrafa), dos vinhos da

empresa ?
Frequency Percent Valid Cumulative
Percent Percent
Valid Técnico qualif, da empresa/coop. 5 12,5 160,0 100,0]
[Missing System 35 87,5
Valid Técnico ndo qual. da empr./coop. 1 25 1000 100,0}
Missing System 39 975
Valid Endélogo 9 22,5 100,0 100,0]
[Missing System 31 77,5
Valid Respons. de marketing/comerc. 22 550 1000 100,00
ssing System 18 45,0
alid Done da empresa 24 608 1000 100,0}
ssing System 16 40,0
otal 40 100,0

Fonte: Questiondrios s empresas/cooperativas da Regifdo Alentgjo, 2004

Quadro n.® 56- Tiveram algum cuidado especial na escolka dos detalhes das
embalagens que utilizam ?

. Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Sim 38 95,0 97,4 97.4
Nio 1 2,5 2,6 100,0
Total 39 97,5 100,0
Missing  System 1 2,5
Total 40 1000

Fonte: Questionarios as empresas/cooperativas da Regido Alentejo, 2004

Quadro n.° 57 - Escolhe mais de 1 funcdo - (Q.36- Os cuidados foram tidos ao
‘nivel do3)

Frequency Percent Valid Percent C';:::;t:::ve
alid  Multipla 38 95,0 100,0 100,0
ssing System 2 5,0
otal 40 100,0

Fonte: Questiondrios 4s empresas/cooperativas da Regifio Alentejo, 2004
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ANEXON*7

DADOS ESTATISTICOS REFERENTES AO ESTUDO

Quadro n.” 58 - Os cuidados foram tidos 20 nivel do:

Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent]
Valid  Design 31 77,5 100,0 100,0|
Missing System 9 225
Valid  Garrafa 32 80,0 100,0 100,04
[Missing System 8 20,0
Valid  Rétulo 37 92,5 100,0 100,04
ssing System 3 7,5
alid Rolha 25 62,5 100,0 100,0|
ssing System 15 37,5
Valid Gargantilha 14 35,0 100,0 100,
Missing System 26 65,0
Valid  Contra Rétulo 21 52,5 160,0 100,0|
[Missing System 19 47,5
Valid Capsula 25 62,5 100,0 100,01
[Missing System 15 37,5
Valid  Ceor do vinho 29 72,5 100,0 100,0
Missing System 13| 27,5 :
Total 40 100,0

Fonte: Questiondrios as empresas/cooperativas da Regifio Alentgjo, 2004

Quadro n." 39- Que tipo de servicos prestam aos vossos clientes?

alid Esclarecimento de davidas
ssing System

alid

issing System

alid Forma de consumo

issing System

otal

Inform. detalhada dos seus produtos

Freque. Perc Valid Cumulat.

* Perc. Percent

28 70,0 100,0 100,0
12 30,0

35 87,5 100,06 100,0
5 12,5

18 45,0 100,0 100,0
22 55,0
40 100,0

Fonte: Questionrios 4s empresas/cooperativas da Regifio Alentejo, 2004

Quadro n.” 60 - Escolhe mais de 1 funcio — (Q.38- Como ¢ que é feito o cilculo do
preco final dos vossos produtos ?)

. Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Unica 10 25,0 25,6 25,6
Multipla 29 72,5 74,4 100,0
Total 39 97,5 100,0
ll;ﬁssing System 1 2,5
otal 40 100,0

Fonte: Questiondrios as empresas/cooperativas da Regifio Alentejo, 2004
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_ ANEXON.7
DADOS ESTATISTICOS REFERENTES AO ESTUDO

Quadro n.° 61 - Como é que é feito o cdlculo do preco final dos vessos produtos ?

Frequen. Percent

Através do custo de produciio
System

Através do preco de mercado
System

Através do preco da concorréncia
System

Atrav. cust. de Distrib./Comerc,
System

35
5
17
23
13
27
15
25
40

87,5
12,5
42,5
57.5
32,5
67,5
37,5
62,5
100,0

Valid Cumulative
Percent Percent
100,0 100,0
100,0 100,0
1000 160,0
166,0 100,0

Fonte: Questionarios as empresas/cooperativas da Regido Alentejo, 2004

Quadro n.” 62— Definiciio do cilculo do preco final dos produtos

Escolhe mais de uma forma de Total %
caleulo
Unica % Miltipla %
Através do custo de 7 20% 28  80% 35 875%
producio
Unica %  Miltipla %
__ Através do preco de 1 05% 16 9% 17 42,5%
Come é feito mercado
o calculo do
preco final? Unica %  Miltipla %
Através do prego da 0 0% 13 100% 13 32,5%
CORNCOrTréncia
Unica % Miltipla %
Através dos custos de
- 2 13% 13 8% 15 375%
Distribuiciio/Comercial ° ° S%

Fonte: Questiondrios as empresas/cooperativas da Regifio Alentejo, 2004

Quadro n.” 63- O preco ¢ utilizado como forma de estimular as vendas ?
. Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Sim 21 52,5 56,8 56,8
Nio 16 40,0 432 100,0
Total 37 92,5 100,0

Missing System 3 7,5

Total 40 100,0

Fonte: Questiondrios ds empresas/cooperativas da Regifio Alentejo, 2004
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~ ANEXON°7
DADOS ESTATISTICOS REFERENTES AO ESTUDO

Quadro n." 64- Qual a verba destinada i actividade de comunicaciio em 2004 (%
sobre o volume de vendas):

Verbas Respaostas das % respostas
Referidas Empresas
[Verba - 1% 2 10%
Verba - 2% 2 10%
[Verba - 3% 2 10%
Verba - 4% 1 5%
Verba - 5% 4 19%
Verba - 8% 3 14%
Verba - 10% 4 19%
[Verba - 15% 1 5%
Verba - 20% 1 5%
Verba - 30% 1 5%
Total 21 100%

Fonte: Questiondrios 4s empresas/cooperativas da Regifio Alentejo, 2004




