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Resumo

Os guias de turismo tém uma tradicdo que remonta ao século XVII, altura em que
se dirigiam a uma elite. A partir do século XIX os guias de viagem passam a ter um
piblico mais alargado e assumem um caracter cada vez mais utilitario. A descri¢io
dos lugares alia-se um conjunto de informagdes de ordem pratica tais como as
unidades hoteleiras existentes, os locais para refei¢des, a distancia em relagdo aos
postos de correio e telégrafo, as principais vias de ligagdo entre as localidades, os
horérios e meios de transporte disponiveis e o cambio da moeda.

Propondo circuitos nas principais cidades ou excursdes, os guias incluiam
igualmente informagdo geografica e cartografica considerada relevante. E a partir
da diversidade e riqueza informativa dos guias turisticos editados em Portugal
durante o periodo cronoldgico assinalado que se pretendem identificar como foi
considerado o Alentejo como espago de turismo, lazer e cultura.

Palavras chave: Turismo, Guias de Viagem, Patriménio Cultural, Alentejo

Ao longo dos ultimos anos, o turismo cultural tem-se afirmado como uma alternativa a
massificacdo do produto sol e praia e, também, como hipotese de revitalizacao para
regides economicamente deprimidas (ICOMOS,1999). Nessas circunstancias,
patrimonios e herangas culturais com aval de autenticidade sdo o produto e a
experiéncia mais valorizados (Urry, 1990: 95). E sdo igualmente termos chave de um
enunciado discursivo (Calvi, 2010: 20-27) elaborado para seduzir um publico
diferenciado, que nesse mesmo discurso se reconhece.

Os guias de viagem (Lavenir, 1999: 58-62 e Guilcher, 2000: 81-91), nos varios suportes

em que atualmente se materializam, sdo parte integrante daquele processo: elementos de
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mediacdo e geradores de identidades que circulam do produto/experiéncia ao seu
publico.

O video Alentejo tempo para ser feliz e o roteiro do mesmo nome, ambos de
proveniéncia institucional (Turismo do Alentejo - ERT, 2013), sdo os resultados mais
recentes do proposito de elaboracdo de uma imagem do Alentejo como regido de
potencialidades turisticas que, em concomitancia, pretende consolidar este setor no
ambito da economia regional.

Através da analise dos termos valorativos usados nos textos dos guias de viagem
portugueses que, entre o final de oitocentos e as primeiras décadas de novecentos, se
referiram ao Alentejo, contribui-se para o conhecimento do processo historico de

construgdo da sua imagem, nas multiplas faces em que a mesma se objetiva.

1. Guias de viagem, transportes e turismo: uma perspetiva articulada

O desenvolvimento do turismo foi favorecido pelo progresso tecnologico e industrial e
0 seu contributo para o surgimento e generalizacdo de novos meios de transporte e
comunicacdo (Mom, 2003: 121-138).

Em meados do século XIX, o caminho-de-ferro e os relatos de viagem entdo publicados
tinham por publico-alvo a burguesia e propunham uma pedagogia da viagem (Matos e
Santos, 2004). Ja no final do século, a bicicleta e o automovel permitiam uma maior
mobilidade e libertavam os viajantes de percursos pré-definidos em fungdo das
ferrovias. Posteriormente, a medida que os meios de transporte se foram tornando mais
acessiveis e os rendimentos e condi¢oes de vida das populagdes melhoram, as hipoteses
de realizacdo de viagens de lazer e a pratica do turismo estenderam-se a camadas cada
vez mais amplas da sociedade. Estas transformacdes, por sua vez, foram acompanhadas
de uma maior atividade editorial relativamente aos roteiros e aos guias de turismo,
contribuindo de forma particular para este dinamismo as empresas ligadas ao setor
ferroviario e as Sociedades promotoras do turismo.

Embora no XVII ja se publicassem obras especializadas com o intuito de auxiliar os
viajantes, foi no século XVIII que surgiram os primeiros guias de viagens com
indicagdes concretas e Uteis sobre os espacos a visitar.

No entanto, como ja se referiu, enquanto os guias de viagem do periodo moderno se

dirigiam a uma elite ilustrada e aristocratica que concebia as viagens como forma de
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complementar a sua educacio, os guias turisticos do século XIX eram essencialmente
destinados a burguesia e procuravam responder as novas exigéncias dos viajantes.
Pela mesma época surgiram as primeiras agéncias de turismo igualmente interessadas
na publicagdo de guias para viajantes e turistas, como foi o caso da fundada por Thomas
Cook, conhecida como Thomas Cook AG. Os guias de bolso surgiram por volta de
1874, altura em que em Inglaterra Thomas Cook lancou a colegdo Tourist's Handbooks,
composta de vinte e cinco titulos de capas vermelhas ou azuis (Matos, A. C., Santos, M.
L, e Bernardo M. A., 2008: 98-100).
Em Portugal, com o objetivo de facilitar e incentivar as viagens de comboio, em [882
iniciou-se a publicacido do Guia Oficial dos Caminhos de Ferro de Portugal. Publicado
quinzenalmente, este guia indicava a lista das estacdes e as tarifas relativas aos
diferentes trajetos. Nestas tltimas incluiam-se as normais e as reduzidas, estas ultimas
praticadas durante a época estival e nos percursos que tinham como destino as praias ou
termas. As tarifas reduzidas eram também aplicadas nos casos de excursdes
organizadas. Igualmente com o objetivo de incentivar a viagem, a Gazefa dos Caminhos
de Ferro de Portugal e Hespanha, publicada a partir de 1888, passou a incluir de forma
regular relatos de viagens, a fazer a divulgacio de locais a visitar e a apresentar
propostas de viagens no pais e ao estrangeiro

Nas ultimas décadas do século XIX, os guias referentes a Espanha e Portugal
publicados no estrangeiro disponibilizavam mapas quer das estradas, quer do caminho-
de-ferro, continuando este Ultimo a ser o grande meio de transporte dos viajantes.
Refira-se o ltinéraire de I'Espagne et du Portugal, publicado em Paris pela Hachette e
inserido nos Guides-Joanne, que continha um mapa das estradas e treze mapas das

linhas de caminho-de-ferro.

2. O Alentejo como espaco de lazer e de cultura nos guias de turismo (1880-1930)

As referéncias ao Alentejo e as suas varias cidades e vilas surgem em varios guias de
viagem que incidem sobre a totalidade do pais, como € o caso do Guia de Portugal de
Raul Proenca, cujo volume 11, publicado em 1927, foi dedicado a Estremadura, Alentejo
e Algarve.

Contudo, ao longo dos anos, foram publicados varios guias principalmente sobre a

cidade de Evora, ndo so pelo facto de ser a mais importante cidade do Alentejo mas,
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também, argumentava-se nessas obras, pela riqueza da sua historia e dos seus
monumentos. Entre os mais relevantes contam-se: o Roteiro da cidade de Evora e breve
noticia dos seus principais monumentos (Antonio Francisco Barata,1871); Afravés de
Evora (Caetano da Camara Manuel, 1900), obra que procurava dar “uma sumdria
noticia de Evora monumental, ndo deixando, contudo, de acompanha-la de alguns
apontamentos que possam interessar ao forasteiro™; e ainda Evora e seus arredores:
indicagoes gerais para uso dos viajantes (Sociedade de Propaganda de Portugal, 1916),
impressa na tipografia da Gazeta dos Caminhos-de-ferro

Nos anos seguintes vieram a publico outras obras sobre Evora, entre as quais podemos
citar, Evora: excursdes na cidade e arredores, publicada pela Bertrand em 1929.

Neste panorama editorial merece especial relevo a agao da Sociedade de Propaganda de
Portugal. A sua fundag¢do data de 1906, sendo igualmente designada como Touring
Club de Portugal.

Entre os seus objetivos, a Sociedade contava promover, pela sua agdo propria e “pela
colaboragao |..] com todas as for¢as vivas da nagdo, e pelas relagdes internacionais
[..], o desenvolvimento intelectual, moral e material do pais e, principalmente, esfor¢ar-
se por que ele seja visitado e amado por nacionais e estrangeiros .”

Ao longo dos anos, a mesma Sociedade publicou diversos guias, destacando-se de entre
eles o Guia de Evora e seus Arredores (1916).

As apreciacdes sobre o Alentejo que foram sendo transmitidas pelos guias de viagem,
pelos relatos e pelas instituigdes que promoviam o turismo, oscilaram entre positivas e
negativas relativamente a este espago geografico.

As descrigdes sobre a paisagem alentejana incluidas nos relatos dos viajantes e
excursionistas sao bem exemplificativas desta dicotomia. Em 1917, Adelino Mendes,
apos excursdo de comboio pelo Alentejo, referia: “De Evora para o nascente a linha
férrea corre ininterruptamente através de campos de trigo, de olivais e montados. A
monotonia da azinheira e da oliveira, junta-se no verdo, a agressiva intensidade do
calor africano. (...)" (Boletim da Sociedade de Propaganda de Portugal, 1917: 1).
Nesse mesmo ano, um texto igualmente incluido naquela publicagdo referia que das
“oito provincias portuguesas é esta [0 Alentejo| a que apresenta um aspeto mondtono e
menos alegre, devido em grande parte as suas extensas planicies (...) (Boletim da

Sociedade Propaganda de Portugal, 1917: 114).
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Porém, outros textos contrabalangavam esta ideia negativa. Como referia Raul Proenca
“o Alentejo tem também, ao contrario do que geralmente se supée uma beleza propria,
embora so uma longa intimidade com a sua paisagem a permita aprender” (Guia de
Portugal, 1927,vol. 11).

Mas se a paisagem do Alentejo era objeto de apreciagdes controversas, 0s seus
monumentos foram um aspeto frequentemente referido e considerado como razio
suficiente para justificar uma viagem pela regido. Assim, considerava-se que “(...) o
Alentejo tem usos e costumes caracteristicos muito interessantes, tem industrias locais
que merecem foda a atengdo pela originalidade dos produtos, tem riquezas e
monumentos historicos dignos de apreciagdo de nacionais e estrangeiros.(...). O
distrito de Evora é que é o grande repositério de monumentos que todo o portugués

deve conhecer” (Boletim da Sociedade de Propaganda de Portugal, 1917:114-15).

Consideracoes finais

No periodo contemporaneo assistiu-se a um interesse crescente pela viagem de recreio e
lazer. Acompanhando o desenvolvimento do turismo, os guias e roteiros evoluiram,
adaptando-se as novas condigdes de viagem e as novas exigéncias daqueles que
aderiram a esta atividade.

Muitos dos guias foram publicados pelas companhias de caminho-de-ferro, dado que o
comboio permanecia o principal meio de transporte.

Contudo, as sociedades promotoras do turismo publicaram também guias de viagem e
tiveram uma importante a¢do no desenvolvimento daquela atividade, nomeadamente
pela divulgacdo de varias regides que podiam interessar os turistas

O Alentejo nio ficou alheado deste movimento e foram publicados guias sobre a regido,
com particular incidéncia para a cidade de Evora. Mas, a0 mesmo tempo que se
divulgava a regido alentejana como destino de turismo, foram-se produzindo
apreciagdes negativas e positivas desta mesma regido. Assim, o Alentejo, marcado pela
planicie e por grandes campos de cereais, tendeu a ser considerado como uma regido
com escasso interesse do ponto de vista da paisagem e das belezas naturais. Em
contrapartida, eram valorizados a importincia da historia e do patrimonio edificado

existente nesta regido, com particular destaque para a cidade de Evora.
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