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Resumo:

Nos dias de hoje a marca possui uma elevada importancia estratégia para todas as
organizac¢ées, no sentido em que Uma marca passou a ter um ou Varios produtos.

A medida que a concorréncia se intensifica a contribuicdo das marcas para a criacao

de valor aumenta, logo a marca tornou-se num dos poucos ativos que pode fornecer
vantagem competitiva (Lindeman, 2005)

Como forma de resposta as mudancas do mercado, nos Gltimos anos verificou-se um

crescimento exponencial das marcas proprias, com alteracées ao nivel das estratégias
dos retalhistas e da apeténcia dos consumidores por estas marcas.

As marcas proprias sio uma das formas das empresas de retalho conseguirem esta-
belecer o posicionamento, uma Vez que os consumidores tém percegbes e imagens

acerca das marcas e as percecées exercem forte influéncia sobre a escolha das lojas e
sobre o comportamento de compra,

Algumas das decisdes estratégicas do retalho em relacdo as marcas proprias dizem
respeito ao uso ou ndo do nome da sua insignia nessas marcas,

As marcas proprias assumem um papel fundamental na estratégia de marketing, das

empresas distribuidoras, o que pode ser reconhecido pela evolucao que as quotas de
mercado tém tido nos Gltimos anos,

Neste capitulo serd abordado inicialmente o conceito de marca e marca propria e uma
breve evolucdo histérica. Em sequida, e antes da abordagem particular acerca da
marca propria, ird abordar-se, de forma breve, a marca em geral ao nivel das suas cara-

teristicas, funcoes, estratégias, posicionamento, imagem e identidade. No ponto 5

serao abordadas as estratégias de marca propria, seguindo-se as diversas vantagens e

inconvenientes de trabalhar com esta estratégia, para, no ponto 7 olhar-se para a
marca propria como uma opcao para o consumidor face 3 marca de fabricante. O
ultimo ponto, antes das conclusées, aborda a marca propria no mundo e em Portugal
ao nivel da distribuicdo moderna,
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