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INTRODUCAO

Desde as ultimas décadas do século XIx que as aplicagoes da electricidade
foram diversificadas, estendendo-se da iluminagao até ao telégrafo ou 2 medicina.
As telecomunicagoes foram, contudo, uma das aplicagées da electricidade que maio-
res alteragées provocaram na economia, na sociedade e na politica dos diferentes
paises. As alteragoes politicas ou econémicas registadas num dado momento em
qualquer parte do globo ao serem transmitidas de imediato para todos os paises,
modificaram de forma radical as relagées internacionais e econémicas. Ao difundir
entre os varios grupos sociais dos diferentes paises as noticias, as ideias e as «mo-
das» culturais de cada momento, os novos meios de comunicagéao ajudaram a pa-
dronizar comportamentos e gostos. A possibilidade de fazer chegar a informacao
aos lugares mais recénditos e isolados da provincia ajudou a esbater as diferencas
entre a cultura urbana e a cultura rural. A utilizagao dos meios de informacao pelo
poder politico facilitou a construcgao de ideologias e contribuiu para dirigir ou
condicionar a opiniao publica face as politicas seguidas em cada momento.

O impacto que as novas formas de comunicagao possibilitadas pela electricida-
de tiveram na sociedade e na economia, justificava a inclusio de um artigo neste
livro sobre o tema apesar de o consumo de electricidade por este sector ser marginal.

Além disso, a possibilidade de transmitir o som e, mais tarde, a imagem, através
da telegrafia eléctrica, do telefone, da telegrafia sem fios (TSF), da radiodifusao e da
televisao, marcou uma viragem tecnol6gica importante na utilizacdao da electrici-
dade. De facto, o desenvolvimento de sistemas de comunicagao, como a TSF, esteve
associado a uma tecnologia radicalmente diferente, a electrénica.

Uma das caracteristicas mais importantes destes meios de comunicacao foi o esta-
belecimento de uma comunicagiao de massas. A informagao deixou de estar acessivel
apenas aos grupos sociais mais favorecidos ou as instituigées politico-administrativas e
as empresas, para se estender a franjas cada vez maiores da populagao.

Dirigindo-se a um publico alargado, desde cedo que a TSF e a radiodifusao
constituiram um mercado com potencialidades susceptiveis de interessar as gran-



