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EDITORIAL

EN PORTADA. Serie Invisibles de Rubén Tortosa

BREVES

A MODO DE PREAMBULO

¢{Cual es la pregunta?

El pensamiento creativo e innovador de-
be diferir, cualitativamente, respecto a
épocas pasadas. La crisis actual deviene
de un mal planteamiento, de una mala
gestién de sus objetivos, formulaciones
y productos subsecuentes, permitiendo
los habitos sociales actuales.

Qual é a pergunta?

0 pensamento criativo e inovador deve
diferir, qualitativamente, com respeito a
épocas passadas. A crise actual provém
de um mau planeamento, de ma gestao
dos seus objectivos, formulacdes e pro-
dutos subsequentes, permitindo os ha-
bitos sociais actuais.

ESTABLECIENDO MARCADORES |

Los “social media” como ambito

de referencia de las nuevas practicas
artisticas

Han ido ganando en importancia las prac-
ticas artisticas que trabajan “acerca de”
o0 “sobre” Internet, analizando poética-
mente la red en todas sus dimensiones y
a través de un sinfin de medios tanto di-
gitales como analdgicos.

Validez de la metafora grafica en

el contexto actual de la comunicacién
La eficacia de los recursos metaféricos
siguen siendo vdlidos en diversos cam-
pos de la comunicacion. La operatividad
de su uso exige que se tenga en cuenta
el contexto del discurso, el entorno so-
ciocultural y la experiencia del usuario.

Os “social media” como ambito

de referéncia das novas praticas
artisticas

Tém ganho em importancia as préticas ar-
tisticas que trabalham “acercade” ou “so-
bre” Internet, analisando poeticamente a
rede em todas as suas dimensdes e atra-
vés de um sem fim de meios tanto digitais
como analdgicos.

Validade da metafora grafica

no contexto actual da comunicacao

A eficicia dos recursos metafdricos con-
tinuam a ser vélidos em diversos cam-
pos da comunicacdo. A operatividade do
seu uso exige que se tenha em conta o
contexto do discurso, a evolvente socio-
-cultural e a experiéncia do utilizador.

DO S| ER 1

Proyecto Quadra

(Cudl es el papel del disefio en la recon-
versién activa de la economfa de un mu-
nicipio? La ciudad de Matosinhos (Por-
tugal) afronta su Creative District, un
proyecto que vincula la CMM y la ESAD.

Projecto Quadra

Qual é o papel do design na reconversio
activa da economia de um municipio?
A cidade de Matosinhos (Portugal) enfren-
ta o Creative District, um projecto que
vincula a CMM e a ESAD.

I TINER ARI O S |

¢Cémo ver 1000 000 de imagenes?

La forma tradicional de visualizar la in-
formacién ya no es vélida. Necesitamos
técnicas que interpreten conjuntos de
imdagenes y revelen patrones de interés.

La brecha. De la interaccién

entre texto e imagen

El problema es la distancia que existe en-
tre texto e imagen, pues cuando ambos
dicen lo mismo, ello no implica una mayor
claridad del mensaje.

Como ver 1000 000 de imagens?

A forma tradicional de visualizar a infor-
macao ja ndo é valida. Necessitamos téc-
nicas que interpretem conjuntos de ima-
gens e revelem padrdes de interesse.

A fenda. Da interacgao
entre texto e imagem
O problema ¢ a distancia que existe en-
tre texto e imagem, pois quando ambos
dizem o mesmo, ndo implica uma maior
clareza da mensagem.
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DIALOGO CON VICENTE GUALLART

Internet ha posibilitado un uso singular
del espacio, extraordinariamente sen-
sible a los acontecimientos virtuales vy
su consumo; abierto a la interaccion del
usuario. Al respecto, lo urbano deman-
da unareconsideracion de sus procesos
de configuracién y transformacion.

Internet possibilitou um uso singular
do espaco, extraordinariamente sensfvel
aos acontecimentos virtuais e seu con-
sumo; aberto a interaccdo do utilizador.
A este respeito, 0 urbano contesta uma
reconsideracdo dos seus processos de
configuracao e transformagao.

1INFO R M E |

Comisarios de disefio ante la

necesidad de un cédigo deontoldgico

La figura del comisario en el drea del di-
sefio es relativamente reciente y provie-
ne del mundo del arte. Una especialidad
que surgio ante la necesidad de los mu-
seos de organizar exposiciones de disefio,
marcando un paralelismo con las funcio-
nes propias del comisario de arte.

Comissarios de design perante a
necessidade de um cddigo deontolégico

A figura do comissdrio na drea do de-
sign é relativamente recente e provém
do mundo da arte. Uma especialidade
que surgiu perante a necessidade dos
museus em organizar exposigoes de de-
sign, marcando um paralelismo com as
funcdes préprias do comissario de arte.

ME D10 S |

Espacio verbal vsno-verbal,

el problema de la tipografia

Podemos definir |a tipograffa como forma
de procesar el espacio visual del lenguaje
verbal, que incluye no sélo la forma de la
letra, sino también el contra-grafismo,
espacio en blanco o no-verbal.

El problema es la solucién.

La eterna muerte y resurreccion de

la pintura como disciplina artistica

En el arte actual la ironfa ha sufrido una
evolucién hacia el cinismo, permitiendo
que la exageracion y el escandalo deri-
ven de sumutacién a la que se le ha ex-
traido su antiguo sentido ético y moral.
De este modo, hablamos de la ironfa y el
cinismo en |a pintura del siglo XXI.

Del paradigma del ver al de tocar:

El devenir haptico en la creacion
artistica contempordnea

(Cudlesel papel dela percepcién hdptica
ante la intensificacién de los estimulos
sensoriales de la cultura digital? La per-
cepcidn haptica reclama un lugar central
en la experiencia interactiva, en tanto el
arte interactivo es, por definicién, esen-
cialmente tactil.

BIBLIOTECA
SUSCRIPCION

ENVIO DE ORIGINALES

Espaco verbal vsn&o-verbal,

o problema da tipografia

Podemos retratar a tipografia como a for-
ma de processar o espaco visual da lingua-
gem verbal, incluindo ndo apenas a forma
da letra, mas também o contra-grafismo,
espago em branco ou ndo-verbal.

0 problema é a solugdo.

A eterna morte e ressureicao da

pintura como disciplina artistica

Na arte actual a ironia sofreu uma evo-
lugdo para o cinismo, permitindo que o
exagero e o escandalo derivem da sua
mutagdo, a qual se extraiu o seu antigo
sentido ético e moral. Deste modo, fala-
mos da ironia e do cinismo na pintura do
século XXI.

Do paradigma do olhar ao do tocar:

0 devir haptico na criacdo artistica
contemporanea

Qual o papel da percepcao hdptica pe-
rante a intensificacdo dos estimulos
sensoriais da cultura digital? A percep-
cao hapticareclamaum lugar central na
experiéncia interactiva, visto a arte in-
teractiva ser, por definicdo, essencial-
mente tdctil.
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EDITORIAL

Siglo XXI, ¢cudl es el problema?

Con este numero tres, la revista GRAFEMA cambia su denomina-
cion por DEFORMA y amplfa su cobertura temdtica al dmbito del
arte, el disefio y la comunicacién, con contenidos amplios, profun-
dos y concluyentes. De naturaleza cientifica y revisada por pares,
DEFORMA publica articulos en dos idiomas, espafiol y portugués,
procurando una causa que merezca la generosidad de aquellos
lectores que demandan precisién y rigor en la informacidn, sin
voluntad de eliminar, por ello, el componente divulgativo de sus
contenidos. Una publicacién con pasado y avatar, que pretende
establecerse como aquel lugar donde se trata de la cultura, enten-
diendo como lugar un conjunto de reflexiones circunscritas a una
concurrencia de cualificados especialistas.

A este nimero tres de la revista le corresponde, también, evaluar
la situacién de nuestra realidad cultural, de su técnica, de su pro-
duccién, de su comunicacién, de su difusidn, de su circulacion,
ante una sociedad con dificultades por las crisis que le afectan.

Es evidente que una produccién social es la condicién de una
produccién cultural, implica dependencia y relaciones de fuerza;
inherentes entre sf, la primera se encierra en el circulo de la se-
gunda. La accién urgente consiste en intervenir alll donde ellas se
articulan, pues no se puede disociar aqui el acto de comprender el
entorno de la voluntad de cambiarlo. Es necesario buscar los es-
tratos en funcién de los cuales se desarrolla nuestra realidad cul-
tural e identificar y delimitar cudles son sus problemas actuales.
Ahora bien, no estamos hablando de problemas de accién, sino de
conocimiento, es decir, hechos y procesos conectados a las nece-
sidades propias de nuestro campo de estudio. En tal caso, no hay
respuesta definitiva a nuestro interrogante. En ¢cudl es el proble-
ma? |a infinitud alcanza tanto al enunciado como a la enunciacién.
La misma pregunta se antoja indefinida pues los problemas por
resolver implican la necesidad de hallar |a respuesta a una cues-
tion indagada, lo cual nos lleva, irremediablemente, a establecer
mds preguntas pero, ¢cudles son estas preguntas? En este proceso
creativo del pensamiento, su formulacién correcta nos posibilita-
ra abrir dreas de genuina construccion conceptual, dando lugar a
convenientes respuestas.

Probablemente, cualquiera que sea la amplitud de la documen-
tacién recopilada en este nimero, el riguroso intento por fijar las
ideas, o las aportaciones surgidas en torno al tema especffico de Ia
revista, concretan un ctimulo de reflexiones que, lejos de quedar
atrapados por los bordes del tiempo, tienen la necesidad de prose-
guir en la bisqueda de respuestas.

Francisco Berenguer

Século XXI, qual é o problema?

Com este nuimero trés, a revista GRAFEMA muda a sua denomi-
nacdo para DEFORMA e alarga o seu horizonte temdtico ao ambito
da arte, do design e da comunicagao, com contetdos vastos, pro-
fundos e conclusivos. De natureza cientifica e revisada por pares,
DEFORMA publica artigos em dois idiomas, espanhol e portugués,
procurando uma causa que mereca a generosidade de aqueles lei-
tores que procuram precis3o e rigor nainformagao, sem descartar,
por isso, a componente de divulgacdo dos seus contetidos. Uma
publicacdo com passado e avatar, que pretende estabelecer-se
como aquele lugar onde se trata da cultura, definindo-se como lu-
gar aquele conjunto de reflexdes circunscritas a um fluxo de qua-
lificados especialistas.

A esta edicao nimero trés da revista corresponde-lhe, também,
avaliar a situacdo da nossa realidade cultural, da sua técnica, pro-
dugao, comunicagao, difusao, circulagao, perante uma sociedade
com dificuldades pela crise que a afecta.

E evidente que uma producao social é a condicdo de uma pro-
ducdo cultural, implica dependéncia e relagées de forga; ineren-
tes entre si, a primeira encerra-se no cfrculo da segunda. A acgdo
urgente consiste em intervir onde elas se articulam, pois ndo se
pode dissociar aqui o acto de compreender o ambiente da von-
tade de muda-lo. E necessdrio procurar os estratos em funcao
dos quais se desenvolve a nossa realidade cultural e identificar e
delimitar quais sdo os seus problemas actuais. Mas ndo estamos
a falar de problemas de accao, mas sim de conhecimento, quer
dizer, factos e processos conectados as necessidades préprias
do nosso campo de estudo. Neste caso, ndo existe resposta de-
finitiva a nossa interrogacdo. No “qual é o problema?” o infinito
alcanca tanto o declarado como a proposicao. A mesma pergun-
ta parece indefinida como os problemas por resolver implicam a
necessidade de encontrar a resposta a uma questdo indagada, o
qual nos remete, inevitavelmente, a estabelecer mais perguntas
mas, quais sdo estas perguntas? Neste processo criativo do pen-
samento, a sua formulacdo correcta possibilita-nos abrir dreas
de genufna construgao conceptual, administrando lugar a conve-
nientes respostas.

Provavelmente, qualquer que seja a amplitude da documentacao
recompilada neste nimero, a rigorosa tentativa por fixar as ideias,
ou as contribuicdes surgidas em volta do tema especifico da re-
vista, materializam num acumular de reflexdes que, longe de ficar
apanhados pela borda do tempo, tém a necessidade de prosseguir
na procura de respostas.

Tiago Navarro Marques
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Espacio verbal vs no-verbal

EL PROBLEMA DE LA TIPOGRAFIA

PALABRAS CLAVE
TIPOGRAFIA, DISENO,

MEDIOS DE COMUNICACION,

DSTYPE, DIGITAL

Si tenemos en cuenta la comunicacién, ¢dénde reside el
verdadero problema de la tipografia, en el espacio verbal
o no-verbal? Muchas son las aplicaciones que intentan

desvelar cual tiene mayor peso, veamos aqui un ejemplo

practico de la agencia portuguesa DSType

La tipograffa se establece en la pdgina como
el verdadero problema para el usuario, pero
no como el eterno miedo de los escritores al
espacio en blanco. Muy al contrario, este es-
pacio proporciona el oxfgeno que la tipografia
necesita para sobrevivir, ya que se trata de Ia
burbuja de aire que la fuente necesita para su
normal funcionamiento. Este factor que es ba-
sicamente técnico, la mayorfa de las veces no
se consigue alcanzar utilizando solo la técnica.
La célebre frase Less is more, acufiada por el
famoso arquitecto Mies van de Rohe y apli-
cada en sus proyectos, tan entendida entre Ia
comunidad de disefiadores, es la adjetivacion
perfecta en la relacion entre el tipo y la matriz.
Es bien sabido que si proyectamos tipos para
espacios con distintas dimensiones, no pode-

mos utilizar fuentes idénticas —por no hablar
de la propia dimensién— aunque en tal caso
intervenga la subjetividad. Asf como, también,
que la complejidad de la construccién de un
tipo puede interferir significativamente en
su lectura, aunque aquf ademds pueda de-
pender de su contexto, mds aun si nos cen-
tramos en el dmbito editorial, donde se revela
como la mds intima y aquella que mejor pone
en practica los fundamentos de la tipograffa.
En definitiva, una letra con caracterfsticas go-
ticas no funciona para bloques de texto; al
contrario, un cardcter romano —mayor deta-
lle formal que un caracter de palo seco— fun-
ciona a la perfeccién para el mismo texto pues
permite que el lector no pierda el hilo conduc-
tor de la lectura.

TIAGO NAVARRO MARQUES

Instituto Politécnico de Castelo Branco, Portugal

Espaco verbal vs ndo-verbal

O PROBLEMA DA TIPOGRAFIA

PALAVRAS-CHAVE
TIPOGRAFIA, DESIGN,
MEDIA, DSTYPE, DIGITAL

Tendo em conta a comunicagdo, onde serd que reside
o verdadeiro problema da tipografia, no espaco verbal
ou ndo-verbal? Muitas sdo as aplicagbes que tentam
desvendar qual terd maior peso, vejamos aqui um
exemplo pratico do atelier portugués DSType

A tipografia por si sé assume-se perante a
pagina como o verdadeiro problema para o
utilizador, mas nao pelo eterno sindroma dos
escritores — o espago em branco. Bem pelo
contrdrio, este espago é o oxigénio que a tipo-
grafia necessita para sobreviver, pois trata-se
da bolha de ar que a fonte necessita para o seu
funcionamento positivo. Falamos obviamente
de usabilidade quando nos referimos a funcio-
namento. Este factor é puramente técnico, que
na maioria das vezes ndo se consegue atingir
utilizando apenas a técnica.

A célebre frase Less is more, adaptada pelo fa-
moso arquitecto Mies van der Rohe e aplicada
nas suas obras, tao bem entendida entre a co-
munidade de designers, é a adjectivagao perfei-
ta na relagdo entre o tipo e a matriz. Evidente-

mente que projectar para espacos de dimensdes
distintas ndo podemos utilizar fontes idénticas,
j& para ndo falar da prépria dimensé&o, ainda que
este patamar seja ostentado por subjectividade.
Tal como a complexidade de construgdo de um
tipo poder interferir significativamente na lei-
turabilidade, embora aqui também dependa do
seu contexto. Mais ainda se nos posicionarmos
num contexto editorial, revelando-se como a
mais fntima e aquela que melhor pée em pra-
tica os fundamentos da tipografia. Definitiva-
mente, uma letra com caracterfsticas goticas
nao funciona para texto corrido; por outro lado,
um cardcter romano — maior detalhe formal
que um cardcter sem patilha — funciona na per-
feicdo para o mesmo texto ja que permite com
que o leitor ndo perca o fio condutor de leitura.
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Perspectiva del periédico La Voz de Galicia, 2011

Volviendo a la cuestién inicial —la importan-
cia del espacio en blanco en las fisuras de la
tipografia— veamos un ejemplo actual, reali-
zado por el disefiador de tipos Dino dos Santos
(DSType) a propésito del redisefio del periddico
La Voz de Galicia. Sin eliminar del todo el so-
porte analdgico, en la Ultima década la prensa
periédica ha asumido y adaptado sus medios
de comunicacién a un nuevo soporte que se
reafirma, el digital, mas aun con la introduc-
cién de los tablets que en los Ultimos afios
han revolucionado definitivamente el merca-
do. Los disefiadores de tipos se enfrentan con
esta preocupacién creciente, pues mas all
del requisito indispensable de Ia legibilidad de
una fuente, esta tiene que ser consumida. Su
adaptacion a estas nuevas plataformas reve-
la un gran rigor analitico, capaz de entender,
y fusionar, la letra en la matriz. Es lo que nos
expresa el reciente trabajo de Dino dos Santos
con el perfeccionamiento de la identidad del
periédico de Galicia. Respetando su identidad,
han sido retocados ciertos detalles formales
—aumento de los espacios en blanco— al abrir
y garantizar la comunicacién. No hay duda que
enelmercado de la prensa peridédica son nece-
sarios atributos de distincién, para marcarse o
diferenciarse, y la fuente es un elemento que
asume gran importancia al servir como ima-

112 | DEFORMA
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gen e identificacion de un producto. Al analizar
la transicién generada, confirmamos exacta-
mente la preocupacién de Santos para con el
elemento Blanco. Este resalta como protago-
nista figurante, asumiendo el papel principal
parejo a la forma-letra.

Este trabajo realizado comparte la teorfa de
varios expertos como Mario Garcia ' o Robert
Bringhurst 2, los cuales describen la fuente
como uno de los elementos mds importantes
en el disefio de un periédico. Bringhurst va mas
alla, describe como estrategia para la eleccién
del tipo, la lectura del texto. Interpretar para
comunicar mejor. Conocer el contenido se
vuelve esencial, como también fundamental
tenerlo de aquellos que serdn los descodifica-
dores del mensaje. La estructura, dimensién
fisica, drea grafica y el espacio que debe per-
manecer en blanco, son algunas facultades de
la forma tipografica.

Para reafirmar la importancia en la eleccién de
un tipo, y su distincion, Santos sostiene * que al
igual que la tipografia también las personas son
iguales en lo que concierne a elementos comu-
nes: cara, 0jos, orejas, nariz y boca. Sin em-
bargo, nadie se confunde en el aprendizaje de
nuestra propia experiencia, donde percibimos
las pequefias diferencias. El tipdgrafo portu-
gués asevera que lo mismo sucede con la tipo-
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1. Consultor de arquitectura visual.
Garcfa, Mario: Contemporary Newspaper
Design: A Structural Approach. The
Poynter Institute for Media Studies.
Prentice Hall, USA, 1993.

2. Bringhurst, Robert: The Elements
of Typographic Style. Hartley & Marks,
Publishers, Canadd, 2002.

3. Entrevista en el periddico La Voz

de Galicia a propésito de su trabajo
desarrollado [08-01-201M].
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Perspectiva do jornal La Voz de Galicia, 2011

Voltando a questdo inicial, a importancia do
branco nas fissuras da tipografia, vejamos um
exemplo actual, executado pelo typefacer Dino
dos Santos (DSType) a propdsito do redesign
do jornal La Voz de Galicia. Nao eliminando de
todo o suporte analégico, na ultima década a
imprensa periddica tem assumido, e adapta-
do, os seus meios de comunicagao para um
novo suporte que comega a afirmar-se, o di-
gital. Mais ainda com a introducdo dos tablets,
que nos Ultimos anos tém agitado, definitiva-
mente, o mercado. Os typefacers deparam-se
agora com esta preocupagao acrescida, para
além de ser impreterivel que uma fonte seja
legivel, esta terd que ser consumida. A sua
adaptacdo para estas novas plataformas tem
revelado um grande rigor analitico, capaz de
entender, e conjugar, a letra na matriz. Eo que
revela o recente trabalho de Dino dos Santos
com o retoque da identidade do periédico da
Galiza. Respeitando a identidade do periddico,
foram modificados certos detalhes — aumento
do branco — de forma a abrir, e garantir a co-
municacdo. N3o existem duvidas que no mer-
cado da imprensa periddica sdo necessdrios
atributos de distingdo, marcar ou diferenciar, e
afonte é um elemento que assume grande im-
portancia e que serve de imagem e reconhe-
cimento de um produto. Ao desvendar a tran-

—— —
———— -
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sicdo efectuada, confirmamos exactamente a
preocupacdo de Santos para com o elemento
Branco. Este passa de um mero personagem
figurante, assumindo o papel principal a par da
forma-letra.

Este trabalho realizado reflecte-se na teoria
de vdrios especialistas como Mario Garcia ' ou
Robert Bringhurst 2, em que referem a fonte
como um dos elementos mais importantes no
design de um jornal. Bringhurst vai mais longe,
descreve como tactica na escolha do tipo a lei-
tura do texto. Decifrar para melhor comunicar.
0 conhecimento do conteddo torna-se indis-
pensdvel, como é fundamental ter conheci-
mento daqueles que serdo descodificadores da
mensagem. A estrutura, dimens&o fisica, man-
cha gréfica e o espago que deve permanecer
em branco, sdo algumas faculdades da forma
tipografica.

Como reforco da importancia na escolha de um
tipo, e sua distingdo, Santos refere 3 que a par
da tipografia, também as pessoas sao todas
iguais no que respeita a elementos comuns:
cara, olhos, orelhas, nariz e boca. No entanto
ninguém se confunde pela aprendizagem da
prépria vida, onde entendemos as pequenas
diferencas. O tipdgrafo portuense diz que o
mesmo se passa na tipografia, mas que o pro-
blema é que as pessoas ndo estao habituadas

1. Consultor de arquitectura visual.
Garcfa, Mario: Contemporary Newspaper
Design: A Structural Approach. The
Poynter Institute for Media Studies.
Prentice Hall, USA, 1993.

2. Bringhurst, Robert: The Elements
of Typographic Style. Hartley & Marks,
Publishers, Canadd, 2002.

3. Entrevista ao jornal La Voz de
Galicia a propdsito do seu trabalho ali
desenvolvido [08-01-2011].
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graffa y el problema consiste en que las perso-
nas no estan acostumbradas a observarla sin
detectar sus elementos diferenciadores al no
formar parte de su sistema de reconocimiento.
En suma, podemos describir la tipografia como
la forma de procesar el espacio visual del len-
guaje verbal, incluyendo no solo la forma de |a
letra, sino también el contra-grafismo, el espa-
cio en blanco o no-verbal. Este es verdadera-
mente uno de los principales problemas en la
sistematizacién de unafuente, el pasaje del cur-
sus al ductus de la letra, entendida como el tra-
zoy el modo en que la herramienta recorre esa
misma estructura, constituyendo asf el cuerpo.
La preocupacién del disefiador de tipos es ele-
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vada si tenemos en cuenta este campo, de
enorme sensibilidad. En una gaveta tipografica
encontramos un ejemplo andlogo perfecto de
esta necesidad, pues sus divisorias necesitan
un espacio lo suficientemente amplio para que
puedan caber un conjunto de glifos comunes,
asf como el drea del ojo de |a letra que tendré
que estar libre para que esta se pueda visuali-
zar. Aqui encontramos otros conceptos vincu-
lados a la estructura de una letra y su relacién
familiar, como la arquitectura grafica. Asf, el
blanco, aquel campo que supuestamente no es
consumido, consigue tener el poder suficiente-
mente elevado para una fuente sea eficaz, es
decir, comunicable.

Galicia & a

Galicta &

—
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_—

A

\_/

Transicién entre el cursus (abajo) y el ductus (en el centro) de Galicia

Transicdo entre o cursus (em baixo) e o ductus (centro) de Galicia

a observa-la, sem detectar os seus elementos
diferenciadores por ndo fazer parte do seu sis-
tema de reconhecimento.

Em suma, podemos retratar a tipografia como
aformade processar o espaco visual dalingua-
gem verbal, incluindo ndo apenas a forma da
letra, mastambém o contra-grafismo - espaco
em branco ou nao-verbal. Este é verdadeira-
mente um dos principais problemas na siste-
matizagao de uma fonte, a passagem do cursus
para o ductus da letra, entendida como o trago
e a forma como a ferramenta percorre nes-
sa mesma estrutura, atribuindo-lhe o corpo.
A preocupacao do typefacer é elevada, tendo

em conta esta zona com que se depara, de
enorme sensibilidade. Numa gaveta tipografi-
ca encontramos um exemplo andlogo perfeito
desta necessidade, pois as suas divisérias ne-
cessitam do espaco o bastante amplo para que
se possa encaixar um conjunto de glifos co-
muns, bem como da drea do olho da letra liberto
para que esta se possa visualizar. Aqui encon-
tramos outros conceitos aliados a estrutura de
uma letra, e sua relagao familiar, como a arqui-
tectura gréfica. Assim, o branco, aquele campo
que supostamente ndo é consumido, conse-
gue ter o poder suficientemente elevado para
que uma fonte seja eficaz, ou seja, comunique.
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